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EIN PAAR WORTE VORAB....

Hallo, schon, dass Du Die Brilliant Voice® Preisliste fiir Dich als Ar-
beits- und Kalkulationsgrundlage verwendest.

Im Inhaltsverzeichnis Rommst Du mit einem Klick zur gewtinschten
Stelle. Innerhalb der Preisliste gibt es Lesezeichen, die Dich schnell
zum Ziel fiihren. ErRldrvideos zur Preisliste findest Du unter https://

brilliantvoice.com/de/erRlaerfilme.htm.

Unsere Preisliste spiegelt die gdngigen Gagen wieder, die viele unse-
rer Sprecher*innen und Branchen-Partner*innen aufrufen. Sie ist das
Ergebnis jahrelanger Arbeit und Erfahrung und wird kontinuierlich
weiterentwicRelt - deshalb stelle sicher, dass Du die aRtuellste Versi-
on hast. Grundsatzlich hdngen Preise von einer Vielzahl von Fakto-
ren ab und kRonnen unter Umstdnden im Einzelfall abweichen. Lasse
Dir deshalb auf jeden Fall ein individuelles Angebot von uns erstel-
len!

Nettopreise
Alle Preise verstehen sich rein netto zuziiglich der jeweils geltenden

Mehrwertsteuer.

Wofiir steht der Preis-Index?

Der Preis-Index unserer Sprecher*innen steht nicht nur fiir deren
Qualitat, sondern spiegelt vielmehr die Marktpositionierung und
den Bekanntheitsgrad der jeweiligen Person wider. Jede Brilliant
Voice® legt ihren Index eigenstandig fiir sich fest. Welche Preise un-
sere Sprecher*innen gewahlt haben, siehst Du im jeweiligen Profil
auf brilliantvoice.com. Ein paar unserer Sprecher*innen fiihren indi-
viduelle Preise oder vereinbaren Preise auf Anfrage.

Layout und Verwertung
Bis auf Layout und Session Fee sind die angegebenen Sprecher*in-

nen-Gagen Komplett-Preise, bei denen die Verwertung ausschlag-
gebend ist, die Aufnahme (ohne Studiokosten) ist darin inkludiert.

In der Regel wird gemal unserer Liste also nicht nach Layout und
Verwertung gesplittet.

Wiederverkaufer*innen, Endkund*innen und HU

Die in dieser Liste genannten Preise gelten fiir Tonstudios, Werbe-
agenturen und andere Wiederverkaufer*innen, insofern die Rech-
nungslegung direkt im Namen der Sprecher*innen oder anderen
Dienstleister*innen an die Auftraggeber*innen erfolgen kann. Brilli-
ant Voice® tritt in der Rechnungslegung als reine Mittlerin in Er-
scheinung. Erfolgt die Rechnungsstellung direkt an Endkund*innen
oder durch Brilliant Voice® als Vertragspartnerin, verstehen sich die
Preise zzgl. 15% HU (Handlungskosten).

Minute als Kalkulationsgrundlage
Die fiir die Gagen und unsere Angebote ausschlaggebenden Langen

kalkulieren wir in der Regel anhand des Textes. Dabei gilt: 900 Zei-
chen inkl. Leerzeichen = 1 Minute. Der Begriff Minute ist also eine
Kalkulationsgrundlage und in dem Sinne ein Hilfsparameter und
steht nicht fur die gesprochene oder Film-Minute in Echtzeit. Aus-
nahmen gibt es unter anderem bei Horblichern und bei TV-Beitra-
gen.

Faktoren
Faktoren helfen, nicht fiir jede Variable eine zusatzliche Preis-Tabel-
le auffiihren zu mussen. Es gibt zwei Arten von Faktoren:

1,8x - hier erhalt man das Verwertungshonorar fiir andere Medien
oder Regionen, wenn man das zugrundeliegende Honorar, z. B. TV
national, mit 1,8 multipliziert.

+1,5x - hier multipliziert man das zugrundeliegende Honorar (z. B.
TV national) mit 1,5. Das ,+“ bedeutet, dass dieses Honorar zu einem
anderen addiert werden muss, z. B. der Hauptspot zu Cut-Downs.
Faktor 1x = 100%.


https://brilliantvoice.com/de/erklaerfilme.htm
https://brilliantvoice.com/de/erklaerfilme.htm
https://brilliantvoice.com

Konkrete Eckdaten - konkrete Preise

Gerne beraten wir Dich personlich und erstellen Dir ein individuel-
les Angebot. Dieser Service ist fuir Dich als Kund*in in der Regel kos-
tenfrei. Den konkreten Preis zur Anfrage legen wir fest anhand der
Vorlage des einzusprechenden Textes, Auswahl der Wunschstimme,
Nennung der Werbe-/End-Kund*in sowie zeitlicher, medialer und
raumlicher Verwertung (bzw. Mediabudget oder Auslieferungen).

Studioleistung und Studiogage
Jede gute Aufnahme benotigt ein gutes Studio. Daher kommen zur

Gage in der Regel Studiokosten hinzu, die Technik wie auch Arbeits-
zeit fur Aufnahme, Bearbeitung und Upload abdecken. Ob hierfiir
ein externes Tonstudio oder das eigene professionelle Homestudio
genutzt werden, ist dabei nicht ausschlaggebend. Ausnahmen ge-
wahren einige deutsche Stimmen mit Homestudio fiir Live-Ubertra-
gung und Mitschnitt (via IP oder emuliertes ISDN) oder Aufnahmen
inkl. Upload einer unbearbeiteten Datei von lokalen Werbespots.

Mit Live-Briefing zum besten Ergebnis

Grundsatzlich empfehlen wir, jede Aufnahme live zu begleiten und
die Sprecher*innen wahrend ihrer Arbeit zu bestimmten Inhalten,
Aussprachen oder Betonungen zu briefen. Dies ist per Telefon, via
Skype oder uber diverse Browser-Anwendungen moglich. Mit dem
Ende der Aufnahme gilt diese als abgenommen. Hinweise zur Aus-
sprache und Anmutung mussen vor Beginn der Aufnahme vorliegen,
nachtragliche Anderungen sind kostenpflichtig.

Anmutungen und Variationen

Grundsatzlich sollte schon vor der Aufnahme feststehen, in welcher
Anmutung, Ansprechhaltung oder in welchem Sprechstil die Verto-
nung gewiinscht ist. Oft gehort die gemeinsame Arbeit an der Auf-
nahme mit den Sprecher*innen aber zum Kreativ-Prozess dazu. Vie-
le Sprecher*innen inkludieren diesen Service deswegen gerne und
bieten eigenstandig Variationen an. Obligatorisch ist dies allerdings
nicht. Grundsatzlich gilt: der Aufwand sollte immer im Verhaltnis zur
Vergiitung und der Textlange stehen. Bitte klare dies also immer
vorab und bedenke, dass auch die Studiogage anhand der Arbeits-

zeit gemessen wird und die gebuchte Studiozeit nicht nur die Auf-
nahme, sondern auch Schnitt und Upload umfasst. Willst Du aktiv
mit den Sprecher*innen an Stil, Text, Wordings u.a. arbeiten? Dann
buche gerne eine Session Fee!

Aktive vs. passive Nutzung

Oder: paid, non-paid & earned media

Ausschlaggebend fiir unsere Preise ist neben der Textlange vor al-
lem die Nutzung oder Verwertung.

Aktive Nutzung (paid media) steht fiir Werbung und umfasst, dass in
der Regel Geld (Mediabudget) eingesetzt wird, damit der Spot, Film
usw. ein Publikum unaufgefordert erreicht. Das passiert zum Bei-
spiel als Schaltung, AutoPlay, PreRoll, Push, gesponserter Beitrag
etc. Achtung: Auch passive Spots oder Filme werblichen Inhalts, z.B.
auf Kampagnenseiten im Internet, auf die an anderer Stelle hinge-
wiesen wird, gelten als aktive Nutzung / Werbung.

Bei passiver Nutzung (non-paid media) ist der Spot oder Film zwar
online auffindbar, darf aber z.B. nicht unaufgefordert starten oder
geschaltet werden. Darunter fallt u.a. die Nutzung auf der Website
der Kund*innen, in den eigenen Social Media Kanalen oder Video-
plattformen, wie z.B. YouTube oder Facebook. Auch earned media
gilt als passive Nutzung. Dieser Begriff beschreibt, dass z.B. in den
Sozialen Medien bereits Follower oder Fans fiir die eigene Marke,
das Produkt, oder eine Aktion begeistert werden konnten und das
Publikum somit sinnbildlich "verdient" wurde. Teilt diese Follo-
werschaft die entsprechenden Inhalte ohne Schaltung, ist auch dies
im passiven Tarif abgedeckt. Veroffentlichen dagegen Influencer*in-
nen bzw. Creator*innen auf ihren Kanalen Inhalte, zahlt diese Ver-
breitung als paid media / aktive Nutzung, da dieser Personenkreis
in aller Regel Geld fiir diese Weise der Verbreitung verdient.

Kommerzielle vs. redaktionelle Nutzung
Von einer kommerziellen Nutzung sprechen wir, wenn eine Sprach-

aufnahme und deren Einsatz in Filmen, Spots, usw. der Verkaufsfor-
derung oder Markenstarkung dient.
Die redaktionelle Nutzung bezeichnet im Gegenzug, dass die Auf-



nahme selber das Produkt ist (wie z.B. Dokumentationen oder Hor-
biicher). Achtung bei Branded Entertainment: Redaktionelle Inhalte
konnen dennoch als kommerziell gewertet werden, wenn der Inhalt
das Produkt oder die Marke ins Zentrum riickt (wie z.B. bei vielen
Galileo-Beitrdgen oder Podcasts groRer Marken) oder fiir Inhalte
bezahlt wird. Da es hier oft keine eindeutig klare Trennlinie gibt, un-
terstiitzt Dich unser Team jederzeit gerne dabei, die Nutzung klar zu
definieren.

Eine Fassung - ein Preis

Alle Preise gelten fiir jeweils eine finale Fassung, also eine Schnitt-
version. Werden weitere Fassungen geschnitten und veroffentlicht,
wie z.B. Cut-Downs, Kurzversionen, Einzelkapitel oder auch reine
Bildanderungen, ist ein weiteres Honorar der entsprechenden Ver-
wertung fallig. Gleiches gilt, wenn ein Werk von einem weiteren
(End-)Kunden genutzt wird.

Preis je Motiv
Jede Text- oder Bildvariante eines Spots oder Films wird als Motiv

bezeichnet. Diverse Motive aus einer Aufnahme zu produzieren, ist
v.a. in der Werbung gangig. Wenn ein fertig produzierter Spot nach-
traglich (z.B. durch einen neuen Sprecher*innentext, neue Musik,

Bilder, Einblendungen, veranderteren Schnitt, wie auch Kiirzungen -
siehe - Cut-Downs - geandert wird, entsteht immer automatisch ein
weiteres Motiv.

Grundsatzlich werden Sprecher*innen fiir jedes Motiv mit der
100%igen Gage oder Nachlizenz der jeweiligen Verwertung vergiitet.
Fir Kampagnen oder Paketbeauftragungen mehrerer Motive, Cut-
Downs oder Bildanderungen bieten wir unsere attraktiven »Mehr-
werk-Preise.

Klassische Untertitel zahlen nicht als Bildanderung.

Beginn des Verwertungszeitraums
Bei einer begrenzten Nutzungsdauer (z.B. drei Monate oder ein Jahr)

beginnt das Verwertungsrecht mit dem Tag der Aufnahme, es sei
denn, der Zeitpunkt der Erstausstrahlung wird vorab definiert oder
Brilliant Voice® wird spatestens zehn Tage nach der ersten Ausstrah-
lung / Nutzung liber selbige informiert. Die Verpflichtung zur Anzei-
ge einer daruber hinausgehenden Nutzung bleibt davon unberiihrt.

Weitere Verwertungen
Zusatzliche Verwertungen (wie z.B. weitere Medien oder verlangerter
Zeitraum) miissen vor der Nutzung gemeldet werden, andernfalls

sind - Vertragsstrafen moglich.




STUDIO

Studiokosten je angefangene Stunde 140 bis 210 € Fir Aufnahmen fallen grundsatzlich Studiokosten
, an. Einige deutsche Sprecher*innen bieten die

. ) ) ) Ubertragung bzw. die Aufnahme (Upload der unbe-
Sonderkonditionen E-Learning - E-Learning-Studiodeal arbeiteten Datei) von kleinriumigen Werbespots

(ohne Bild) ohne Berechnung von Studiokosten an.
Hohere Raten fiir Zusatzleistungen sind moglich.

SPRECHER*INNEN-GAGEN

Sprecher*innen-Gagen verstehen sich grundsatzlich zzgl. Studiokosten.
Preise gelten je Fassung und je Endkund*in.

Mindestpreis je Buchung

Preis-Index A B C D E Mindestgage fallt unabhangig vom Preis der Ver-
| wertung pro Sprecher*in und je Aufnahmetermin
im externen Studio ‘ 100 € 150 € 200 € 250 € 300 € im externen Studio an. Mindestgage fiir die Auf-

nahme in Studios auBerhalb der eigenen Stadt
nach Vereinbarung. Siehe auch -Fahrt- und
Ubernachtungskosten.

Korrekturschleife
vorab gebucht | Gage + 40%

Alternativ zu »Anderungen kann bereits vorab eine Korrekturschleife gebucht werden. Statt 50% betragt der Aufschlag nur 40% (= Faktor 1,4 auf
die gebuchte Sprecher*innen-Gage). Zudem gilt die verlangerte Frist von 90 Tagen statt nur 30 Tagen ab dem urspriinglichen Aufnahmetermin.
Damit eine fristgerechte Umsetzung der Anderung moglich ist, ist die Auftraggeber*in angehalten, sich spatestens zwei Wochen vor Ablauf der 90-
Tage-Frist zu melden. In der Aufnahme konnen Teile oder der gesamte Text, auch mit moglichen Textanderungen, erneut eingesprochen werden.
Es erfolgt keine Erstattung oder Riickzahlung, sollte die Korrekturschleife nicht genutzt werden. Die Studiogage wird gesondert berechnet.

Nur eine der beiden darf genutzt werden, ansonsten ist ein weiteres Verwertungshonorar fallig. Die Textlange der Korrekturschleife darf nicht lan-
ger sein, als der zugrundeliegende Tarif.



Layout & Session Fee

Layout je Motiv
Preis-Index A B C D E
bis 2 Minuten Léange | 200 € 250 € 250 € 300 € 400 €
bis 5 Minuten Lénge 250 € 250 € 250 € 350 € 500 €
jede weitere 5 Minuten 50 € 50 € 50 € 75 € 100 €

Die Buchung eines Layouts berechtigt zur Verwendung der Sprachaufnahmen fiir interne
Vorab-Prasentationen wie Pitches und Markttests. Ausgeschlossen sind jegliche Veroffent-
lichungen oder Ausstrahlungen, sowie anderweitige interne Nutzungen (wie z.B. im Intra-
net oder auf Firmenprasentationen). Wird eine Verwertung nachgebucht, wird die Differenz
zwischen der Layoutgage und der Sprecher*innen-Gage berechnet. Ist die Gage niedriger
als das Layout, erfolgt keine Ruickzahlung. Eine Layoutgage kann nur einmalig angerechnet
werden. Fiir Moodfilm / TV Animatic / TV Narrative siehe ->Intern; siehe auch->Layout in
kleinraumigen Tarifen.

Session Fee
Preis-Index A B C D E

600 € 700 € 800 €
300 € 350 € 400 €

500 €
250 €

600 €
300 €

1. Aufnahmestunde

jede weitere halbe Stunde

Alternativ zu einzelnen Layouts kann vorab eine pauschale Session Fee gebucht werden.
Dabei stehen Sprecher*innen dem Studio, den Kreativen und Kund*innen fiir einen ge-
buchten Zeitrahmen fiir die offene gestalterische Arbeit an Text inkl. Wordings zur Verfi-
gung. In dieser Zeit kann an verschiedenen Textvarianten einer Kampagne oder eines Pro-
dukts gearbeitet werden. Auch dazugehdrige Texte zur internen Nutzung (z.B. Casefilme,

Flir das Layout muss ein finaler Text feststehen.
Bei offenen Textvarianten wird je Variante eine
weitere Layoutgage fallig. Als Ausnahme gilt,
wenn Worter lediglich umgestellt werden, aus
Griinden des Timings ein Wort weggelassen oder
ein Wort ersetzt wird, ohne dass der Sinn sich
andert. Solche Varianten sind kostenfrei.

Beispiele fur kostenpflichtige Varianten:
»~Ananas aus Costa Rica - so schmeckt Exotik.”
,Ananas aus Costa Rica - Exotik zum GenieRen.”
,Ananas aus Costa Rica - ein Hauch Exotik."

Beispiele fiir kostenfreie Varianten:
»Ananas aus Costa Rica - Exotik pur
»~Ananas aus Costa Rica - Pure Exotik.”

Making-Ofs, Vorstandsprasentationen, etc.) kon-
nen in diesem Rahmen mit aufgenommen wer-
den. Nach der ersten vollen Aufnahmestunde
wird im Halbstundentakt abgerechnet. Der Preis
ist unabhangig von der Anzahl der gesprochenen
Varianten.

Die Verwertung einzelner Spots aus einer Session
Fee ist wie folgt geregelt:

Fir die Veroffentlichung des 1. Spots wird ein
klassisches Layout angerechnet (d.h. abgezogen).
Ab dem 2. veroffentlichten Spot fallt die volle
Verwertung / Gage pro Spot und pro Medium an.



AKTIVE NUTZUNG / PAID MEDIA / WERBUNG
Werbung national

Preis je Spot-Motiv bis 2 Minuten Lange inkl. Verwertung national (je Land bis 100 Mio. Einwohner*innen)** - Definitionen Werbung
Verwertungsdauer: 3 Monate 1 Jahr
Preis-Index A B C D E A B C D E

EINZEL-MEDIEN
Online 400 € 500 € 600 € 700 € 800 € 600 € 750 € 900€ 1.050€ 1.200€
TV oder Kino 400 € 500 € 600 € 700 € 800 € 600 € 750 € 900€ 1.050€ 1.200€
Stadion oder (Digital) Out of Home 400 € 500 € 600 € 700 € 800 € 600 € 750 € 900€ 1.050€ 1.200 €
POS / Ladenfunk 200 € 250 € 300 € 350 € 400 € 300 € 375 € 450 € 525 € 600 €
Funk 300 € 375 € 450 € 525 € 600 € 450 € 565 € 675 € 785 € 900 €
MEDIEN-BUNDLE
Online Audio + Funk (nur Audio) 450 € 550 € 650 € 750 € 850 € 675 € 825 € 975€ 1.125€ 1.275€
TV + Online + POS + Messen* 800€ 1.000€ 1.200€ 1.400€ 1600€ | 1.200€ 1500€ 1.800€ 2.100€ 2400%€
Alle Bild-Medien (all moving media)* 1.000€ 1.250€ 1500€ 1.750€ 2.000€ | 1.500€ 1875€ 2250€ 2.625€ 3.000€
ALLE MEDIEN* 1.200€ 1500€ 1.800€ 2.100€ 2400€ | 1.800€ 2.250€ 2400€ 3.150€ 3.600€

Bei Buchung einer dreimonatigen Verwertung kann innerhalb der dreimonatigen Laufzeit ein Upgrade auf eine einjahrige Verwertung hinzu gebucht werden, so dass in diesem
Falle nur die Differenz zwischen der Gage der dreimonatigen und der einjahrigen Verwertung berechnet wird. Nach Ablauf der Verwertung ist nur eine Neubuchung moglich. Ein
Downgrade von einer einjahrigen auf eine dreimonatige Verwertung ist nur innerhalb von 14 Tagen ab Rechnungsdatum maglich.

* Bei Buchung eines einjahrigen Verwertungsrechts inkl. —>Archiv (passive Nutzung): enthalt die zeitlich unbegrenzten Verwertungsrechte des Tarifs - IMAGE komplett

**Lander / Staaten / Gebiete bis 20 Mio. Einwohner*innen sowie internationale Verwertungen >Werbung regional + international

regio/ DACH+ Faktor
Preis-Index A B C D E
. Ein Land bis zu 20 Mio. Einwohner*innen oder ein Gebiet (innerhalb
regio 018X eines Landes) mit bis zu 20 Mio. Einwohner*innen.
DACH+ 1,8x 1,8x 2X 2,6X 3x Deutschland, Osterreich, Schweiz & Ostbelgien




Weitere Verwertungsoptionen

Die Faktoren beziehen sich auf die Preise der Werbung regional, national und international.

—>Archiv

Zeitliche Verwertung Faktor

3 Jahre 2,5x jeweils bezogen auf die Gage
zeitlich unbegrenzt gx furt JahrVerwertung
Weitere Optionen Faktor

je —>Cut-Down +1x

. . . der jew. Verwertung des
je weiteres Medium +1x neuen Mediums
TV-Einzelsender 0’5)6%)3( —> TV-Einzelsender-Liste

siehe = IMAGE komplett

Uberléngen Faktor

Motiv bis 5 Minuten 1,3x

Motiv jede weitere 5 Minuten zzgl. +0,3x | zzgl. zum Faktor 1,3x
Werbeformen Faktor
Sponsorings / Patronate :

mit bis zu 4 Teilen wie 1 Spot
Spot + Reminder 1,5x
Spot + Tag-On 1,5x
Einzelne Reminder / Abbinder / Umschnitte / Tag-On wie 1 Spot

Kein Sonderfaktor / Nachlass auf kurze Spotlangen verfiigbar (wie z.B. 6-Sekiinder / Bumper Ads / Abbinder). Ausnahme >Reminder

TV-Einzelsender: Wird ein Spot auf mehr als einem Sender aus der TV-Einzelsenderliste ausgestrahlt, gilt Faktor 1x.

Beispiele fur Werbung national + regional + international

Beispiel regio: Der Tarif regio (bis 20 Mio. Einwohner*innen) gilt z.B. fiir Nordrhein-Westfalen, Tschechien, Osterreich oder die Schweiz. Soll ein*e In-

dex A Sprecher*in einen Spot sprechen, der bis zu 3 Monate im Schweizer TV verwertet werden soll, so kostet das 0,8x 400 € = 320 €.

Beispiel DACH+: Ein Spot samt Reminder soll drei Monate im TV im Bereich DACH+ laufen. Grundpreis national sind im Index B 500 €. Das ergibt 750
€ fiir Spot & Reminder (1,5x 500 €). Fiir DACH+ im Index B nehmen wir Faktor 1,8x 750 € = 1.350 €.
Beispiel Uberlédnge: Der Faktor fiir einen Text bis 15 Minuten betrdgt 1,9x (Faktor 1,3x bis 5 Minuten +0,3x fiir jede weitere 5 Minuten). Soll der Spot bis
3 Monate online national verwertet werden, betrdgt die Gage im Index B 950 € (1,9 x 500 €).
Beispiel TV-Einzelsender: Der Faktor fiir den Sender RTL betrdgt 0,8x. Soll ein Spot 3 Monate in Deutschland auf diesem Sender ausgestrahlt werden,

kostet das im Index B also 0,8x 500 € = 400 €. Ein Spot auf RTL in Osterreich (3 'Monate) kostet im Index B 0,8x 0,8x 500 € = 320 € (0,8x fiir regio, 0,8x
fiir RTL als TV-Einzelsender). Wird der Spot 3 Monate auf RTL in Deutschland, Osterreich und der Schweiz ausgestrahlt, rechnest Du im Index B 1,8x
0,8x 500 € = 720 € (1,8x fiir DACH+, 0,8x fiir RTL als TV-Einzelsender).




Werbung regional + international

Die Faktoren beziehen sich auf die Preise fiir Werbung national.

. Die globalen Faktoren richten sich nach raumlich unbegrenzter Nutzung ge-
Weltweit Faktor messen an der Zielgruppe:
Global 1 8x Weltweites Publikum (englischsprachig Global 1 wird angesetzt, wenn ein weltweites, internationales Publikum an-
oder international) — gesprochen wird, z.B. weil der Spot englischsprachig ist oder der fremdspra-
Werbung mit arabischem, chinesischem, chige Claim international eingesetzt wird (vgl. ,Volkswagen. Das Auto.” oder
Global 2 6x | franzoésischem, portugiesischem oder _Renault. Créateur d’automobiles®).
Spar:)'SChem_ P“btl)"_‘”m - einer Sorach Global 2 gilt fiir Spots in arabischer, chinesischer, franzdsischer, portugiesi-
Global 3 ax Z\ileerinudngnrggiggn l?:izgr:nozgﬁralbp:m?:;hte, scher oder spanischer Sprache im weltweiten Einsatz.
Global 3 gilt fiir Spots auf Deutsch und allen anderen nicht genannten Spra-
genannt wurde (.B. Deutsch) chen im weltweiten Einsatz
regio/ DACH+ Faktor
Preis-Index A B C D E
. Ein Land bis zu 20 Mio. Einwohner*innen oder ein Gebiet (innerhalb
regio 018X eines Landes) mit bis zu 20 Mio. Einwohner*innen.
DACH+ 1,8x 1,8x 2X 2,6X 3x Deutschland, Osterreich, Schweiz & Ostbelgien
Lander & (Welt- Lander & (Welt-
Reai ( ) Faktor - ( ) Faktor
egionen Regionen
A i it Antigua und Barbuda, Australien, Bahamas, . Tunesien, Algerien, Marokko, Westsahara,
Lander mit (mshrheit Barbados, Belize, Dominica, Grenada, GroBbri- Maghreb (WeStaf”ka) 2x Libyen und Mauretanien

lich nativ) englisch
sprechender Bevol-
kerung

Europa, Asien oder
Nordamerika

EU, USA, Afrika oder
China

Sudamerika

Brasilien, Russland,
Indien oder Japan

4x

4x

3x

2,5x

2X

tannien (Vereinigtes Koénigreich), Guyana, Ir-
land, Jamaika, Kanada, Neuseeland, St. Kitts
and Nevis, St. Lucia, St. Vincent und die Gre-
nadinen, Trinidad und Tobago, USA

Nordamerika: USA, Kanada, Mexiko und Zen-
tralamerika; —Europa und — Asien siehe Wiki-
pedia

— Afrika siehe Wikipedia

—Lander Stidamerikas siehe Wikipedia

Agypten, Bahrain, Irak, Iran, Israel, Jemen,
Jordanien, Katar, Kuwait, Libanon, Oman, Pa-
3X | lastinensische Autonomiegebiete (Gazastreifen
und Westjordanland), Saudi-Arabien, Syrien,
Turkei und Vereinigte Arabische Emirate

Naher und Mittlerer
Osten

ox Aland, Danemark, Estland, Farder, Finnland,

Nordische Lander Gronland, Island, Norwegen, Schweden.

United Kingdom /
Vereinigt. Kénigreich

GroBbritannien (England, Schottland, Wales)
und Nordirland

1,5x



https://de.wikipedia.org/wiki/Liste_der_L%C3%A4nder_Europas#L%C3%A4nder_Europas
https://de.wikipedia.org/wiki/Asien#L%C3%A4nder_Asiens_nach_Regionen
https://de.wikipedia.org/wiki/Liste_der_Staaten_Afrikas
https://de.wikipedia.org/wiki/S%C3%BCdamerika#Staaten_und_abh%C3%A4ngige_Gebiete_in_S%C3%BCdamerika

Werbung kleinraumig

Die Nutzung ist zeitlich begrenzt sowie limitiert durch ein geographisches Gebiet, Horer*innen bzw. Zuschauer*innen, Mediabudget oder Auslieferungen. Abrech-
nung nach Einwohner*innen gelten nur fiir Teile von Staaten und Landern. Preise fiir ganze Lander / Staaten sieche >Werbung national oder »>Werbung regional
+ international.

Die nachfolgend genannten Grundpreise gelten je Spot-Motiv mit einer Lange bis 2 Minuten. Je nach Medium und zeitlicher Verwertung sind die angegebenen

Preise mit den u.g. Faktoren zu multiplizieren. Die Grundpreise gelten also z.B. fiir 1 Jahr Funk oder 3 Monate Funk + Online (da Faktor 1x). —> Erlduterungen

. . Hérer*innen Media-
: Einwohner*in e Aus-
Preis-Index A B (o D E nen Zuschauer*in lieferungen Budget Layout
nen (online)
lokal 60 € 60 € 75€ 100€ 200%€ 1.000.000 100.000 25.000 1.250 € 100 %
lokal plus 75 € 80€ 100€ 120€ 200€ 1.500.000 150.000 50.000 2.500 € 80 %
city light 90€ 100€ 120€ 150€ 300€ 2.500.000 250.000 100.000 5.000 € 70 %
city 100€ 120€ 150€ 200€ 300€ 5.000.000 500.000 500.000 25.000 € 60 %
city plus 150€ 200€ 250€ 300€ 350%€ 10.000.000 1.000.000 | 1.000.000 50.000 € 50 %
lr==OnlineVeweE S| ,  5o¢ |+ go€|+ 75€|+ 90€ |+ 100€ - - + 1.000.000 + 50.000 € 50 %
tung: city plus zzgl.
*Fiir Buchungen, die iber 1.000.000 Auslieferungen oder 50.000 € Media-Budget hinausgehen. —>Beispiel.
Verwertungsoptionen (kleinraumige Werbung)
Mediale & zeitliche Faktor zeitliche Verwertung Faktor Werbeformen Faktor
Vernwertung 3 Monate | 1 Jahr 3 Jahre 2,5x | jeweils bezogen Sponsorings / Patronate 1x
Funk 1x auf die Gage fir 1 mit bis zu 4 Teilen
Online 1x 1,5x e Lilbee ez, 8x | dahr Verwertung Spot + Reminder 1,5x
Funk + Online 1x 1,5x - Spot + Tag-On 1,5x
Uberlange Faktor
L 1x 1,5x Einzelne Reminder / Abbinder / 1
Kino 1x 1,5x Motiv bis 5 Minuten 1,3x Umschnitte / Tag-On 2
TV + Online 1,5x 2X Motiv jede weitere 5 Minuten zzgl. +0,3x Cut-Down / weiteres Medium +1x
—Erlauterungen & Beispiele siehe ndchste Seiten —>Archiv wie —>IMAGE komplett




Erlauterungen zu Werbung kleinraumig

So kommst Du zum Preis

Suche Dir den passenden Tarif. Entweder kennst Du die Rahmendaten der Verwertung (Einwohner*innen, Horer*innen, Auslieferungen oder Mediabudget) oder
Du suchst iiber unseren —>TarifFinder. Den Grundpreis (je nach Preis-Index) multiplizierst Du mit dem Faktor der gewiinschten medialen und zeitlichen Verwer-
tung.

Beispiel: Du suchst den Preis fiir einen Spot, der in ganz Berlin & Brandenburg im Funk + Online (per Geo-Targeting) laufen soll. Berlin & Brandenburg haben zu-
sammen ca. 6,2 Mio. Einwohner*innen --> Tarif City plus. Ein Sprecher im Index B kostet 200 €. Der Spot soll 1 Jahr Funk & Online genutzt werden --> Faktor 1,5. 1,5
X 200 € = 300 €. Soll es ein Spot und ein Reminder sein? —> Faktor 1,5. 1,5 x 300 € = 450 € fiir einen Spot + Reminder fiir ein Jahr Funk + Online in Berlin und Bran-

denburg.

Layout in kleinrdaumigen Tarifen:

Als Layout-Gage wird der prozentuale Wert der angegebenen Gage berechnet. So kostet im Tarif lokal die Layout-Gage genau so viel wie die Gage inkl. Verwer-
tung. Im Tarif lokal plus sind es 80%.

Je nach Medium kann die Eingrenzung der Nutzung iiber die Zahlen Einwohner*innen oder Horer*innen / Zuschauer*innen erfolgen:

Einwohner*innen FUNK, TV & ONLINE: Die Zahl der Menschen, die im Sendegebiet bzw. dem Gebiet wohnen, welches z.B. per Geo-Targeting mit der Werbung
Lbespielt” wird (technische Reichweite).

Einwohner*innen KINO: Die Zahl der Einwohner*innen in der jeweiligen Stadt des Kinos samt des / der umgebenden Landkreise/s oder die maximale Jahres-
besucher*innen-Zahl der gebuchten Kinosale.

Horer*innen / Zuschauer*innen TV, FUNK und / oder ONLINE: Abrechnung nach Tagesreichweite (z.B. Horer*innen gestern, Mo-Fr, gesamt).

Eine Vielzahl an Sendern & Senderkombis samt Tarif findest Du ganz einfach mit unserem Tool Brilliant Voice® TarifFinder auf https://brilliantvoice.com/de/
funk-tarif-finder.htm.

Auslieferungen ONLINE: Abrechnung nach konkreten Schaltungen (Ad Impressions / Views / Aufrufe). Wird ein Spot den Nutzer*innen eines Dienstes einmal
vorgespielt oder auch nur angespielt (Vgl. auch bei Abbrechen / Uberspringen des Spots bei YouTube), spricht man von einer Auslieferung.

Media Budget (alle Medien): Das Media-Budget beschreibt den Betrag, der fiir die reine Schaltung ausgegeben wird. Handelt es sich um ein Gegengeschaft (wie
z.B. kostenlose Werbung im Gegenzug fiir die Zurverfiigungstellung von Produkten fiir Gewinnspiele) oder eine Kompensationsmodell (kostenlose Schaltungen
im Gegenzug fiir Umsatzbeteiligung), gilt der Preis, der iiblicherweise nach Preisliste fiir die Schaltungen fallig wird. In dieser Preisliste sind lediglich die Werte
fiir ONLINE Media Budgets angegeben. Andere Medien auf Anfrage.

Online = inkl. Schaltungen

Sonderpreise sind dann maglich, wenn ein Spot nachvollziehbar nur fiir einen Bruchteil des Sendegebietes gedacht ist bzw. es logisch verargumentierbar ist,
dass nur eine Teilzielgruppe erreicht wird, das gebuchte Sendegebiet aber gleichzeitig nicht verkleinert werden kann (z.B. weil der Sender sein Programm oder
seine Werbebldcke nicht nach Frequenzen splitten darf).

- Beispiel: Ein Spot fiir eine Bdckerei in Frankfurt wird hessenweit gesendet. Es ist jedoch sehr unwahrscheinlich, dass Kundschaft aus Kassel zur Reise in diese

Bdckerei animiert wird - Sonderabsprachen sind moglich.

 Gegenbeispiel: Ein Spot fiir eine Veranstaltung in Frankfurt kann hingegen sehr wohl zu Besucher*innen aus Kassel fiihren.
Sonderabsprachen sind grundsatzlich Ermessenssache - unser Team steht Dir gerne jederzeit fiir die genaue Beurteilung zur Seite!

Bitte beachte: Auf Nachfrage hat die Auftraggeber*in Nachweise iiber die tatsachliche Nutzung auf geeignetem Wege zu erbringen, siehe -Das Kleingedruckte.


https://brilliantvoice.com/de/funk-tarif-finder.htm
https://brilliantvoice.com/de/funk-tarif-finder.htm
https://brilliantvoice.com/de/funk-tarif-finder.htm

Fortsetzung: Erlduterungen zu Werbung kleinrdumig

Bei Buchung einer dreimonatigen Verwertung kann innerhalb der dreimonatigen Laufzeit ein Upgrade auf eine einjahrige Verwertung hinzu gebucht werden, so
dass in diesem Falle nur die Differenz zwischen der Gage der dreimonatigen und der einjahrigen Verwertung berechnet wird. Nach Ablauf der Verwertung ist nur
eine Neubuchung moglich. Ein Downgrade von einer einjahrigen auf eine dreimonatige Verwertung ist nur innerhalb von 14 Tagen ab Rechnungsdatum maglich.

Fiir weitere 3 Monate wird erneut der Preis fiir 3 Monate fallig. Fiir Folgejahre wird jeweils erneut der Preis fiir 1 Jahr fallig.

Zusatzliche passive Nutzung: raumlich und zeitlich unbegrenzt wie -IMAGE komplett

Weiteres Medium: Der Faktor bezieht sich auf die Gage des zusatzlich gebuchten Mediums.
Passive Nutzung gilt fiir 1 Jahr im kompletten Internet ohne Schaltungen / non-paid (Homepage & Fremdseiten, Videoportale, Soziale Medien etc.), fiir Prasenta-
tionen, DVDs, Tagungsintros, auf Messen und Veranstaltungen.

Beispiele zu Werbung kleinraumig

Beispiel Online-Verwertung city plus zzqgl.:

Spot bis 3 Minuten / Verwertung Online / 3 Millionen Auslieferungen / Preis-Index C
—> 250 € city plus Index C (bis 1 Mio. Auslieferungen) + 2 x 75 € (fiir 2 Millionen weitere Auslieferungen)

—> 400 € x 1,3 (fiir Uberldnge bis 5 Minuten) —> 520 €

Beispiel zeitlich unbegrenzt:

Funk-Spot Miinchen, Verwertung zeitlich unbegrenzt, Sprecher im Index D
150 € Grundpreis Index D im Tarif city light - 2,5 Mio. Einwohner im GrofSraum Miinchen
Faktor 1x 150 € = 150 € fiir Funk 1 Jahr (als Grundlage fiir zeitlich unbegrenzte Verwertung)

Faktor 3x 150 € = 450 € fiir zeitlich unbegrenzte Verwertung

Beispiel —>Kampagne Online-Verwertung:

Kampagne mit 6 Spots bis je 2 Minuten. Verwertung 3 Monate Online. Mediabudget: 18.000 € insgesamt. Sprecher im Index B.
120 € Grundpreis (Index B; bis 25.000 € Mediabudget)
Faktor 1x 120 € = 120 € (fiir Online 3 Monate)

Faktor 4x 120 € = 480 € fiir Kampagne mit 6 Motiven (Faktor 3x fiir 4 Motive + 2 Mal Faktor 0,5 fiir 2 weitere Motive —>MehrwerR-Preise)
Hinweis: Da es sich um eine Kampagne handelt, ist eine Verwertung iiber 3 Monate hinaus in dieser Kalkulation nicht méglich (dafiir miissten die
Spots einzeln kalkuliert werden).




—>[nhaltsverzeichnis

Handler-Allongen (Funk) fiir Nutzung lokal und lokal plus

Preis-Index A B Cc D E
1. Allonge 60 € 60 € 75€ 100€ 200€
jede weitere Allonge 40 € 40 € 40 € 80 € 80 €

Preis gilt fiir den Anschnitt an 1 Spot-Motiv und max. 1)ahr Verwertung. Eine kiirzere Verwertung wird nicht angeboten.
Ist die Allongen-Sprecher*in gleichzeitig Sprecher*in des Basisspots, ist die erste Allonge bereits im Preis des Basis-Spots enthalten.

Handler-Allongen (Funk) fiir Nutzung city light oder groBer

Preis-Index A B C D E
1. Allonge 90€ 100€ 120€ 150€ 300%€
jede weitere Allonge 50 € 50 € 60 € 75€ 100 €

Preis gilt fiir den Anschnitt an 1 Spot-Motiv und max. 1)ahr Verwertung. Eine kiirzere Verwertung wird nicht angeboten.
Ist die Allongen-Sprecher*in gleichzeitig Sprecher*in des Basisspots, ist die erste Allonge bereits im Preis des Basis-Spots enthalten.

Stadion (einzeln)

Preis je Spot-Motiv bis 2 Minuten Lange inkl. Verwertung fiir 12 Monate.

Preis-Index A B C D E Kapazitat
Stadion S 125€ 150€ 150€ 250€ 400€ <5.000 Platze oder g < 2.000 Besucher pro Spiel / Event
Stadion M 250€ 300€ 300€ 450€ 800€ <50.000 Platze oder o <20.000 Besucher pro Spiel / Event
Stadion L 350€ 400€ 400€ 600€ 1.000€ >50.000Platze oder >20.000 Besucher pro Spiel / Event

Mehrere Stadien: -»Werbung national oder -»Werbung regional
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Brilliant Voice® Mehrwerk-Preise

Gilt fir —>Werbung sowie —>IMAGE komplett.

Mehrwerk bezeichnet Vertonungs-Konzepte, bei denen bereits vorab zahlreiche Schnittfassungen als Endergebnis eingeplant sind. Darunter fallen
z.B. Kampagnen, Cut-Down-Pakete, die Vielfachnutzung von Claims (Audiologos), modulare Textvorlagen mit dem Ergebnis vielfaltiger Endmotive
u.a. Als Mehrwerk zusammen gebuchte Motive / Cut-Downs konnen nur fiir einheitliche raumliche, mediale und zeitliche Verwertungen gebucht
werden. Die Rahmendaten des zugrundeliegenden Preises (z.B. Einwohner*innen, Media-Budget, Auslieferungen) bleiben unverandert und gelten
fur alle Motive, Schnittfassungen, Cut-Downs, Bildanderungen usw. zusammen.

Kampagnen-Preise

Faktor Kampagnen-Preise beziehen sich grundsatzlich auf die gleiche Marke / (Werbe-)Kund*in.
Als Kampagne gilt eine Serie von Spots oder Imagefilmen, die sich entweder auf das gleiche
2 Motive 1,8x Produkt oder auf eine zeitlich begrenzte Aktion einer (Werbe-)Kund*in beziehen (z.B. ,Die
, neue Friihjahrskollektion bei .. / ,Weihnachtsschnappchen bei..”). Die Kampagne darf nicht
3 Motive 2,4x langer als 3 Monate laufen. Kampagnen-Preise werden nur gewdhrt, wenn die Sprachauf-
4 Motive 3x nahme fir alle Motive an einem Termin erfolgt.
ab 5. Motiv je zzgl. +0,5x

Cut-Downs oder Bildanderungen

Faktor Die Faktoren werden zusatzlich zu dem Haupt-Spot oder -Film (erstes volles Motiv) berech-
. net. Dabei werden die - Cut-Downs je Kampagne zusammengezahlt.
bis zu 3 Cut-Downs +1,5x Besitzen die einzelnen Motive unterschiedliche Langen, werden die jeweiligen Einzelpreise
bis zu 5 Cut-Downs +ox (nach speziflscher Lange und der zugehorigen Tarifstufe) addiert und ein Mittelwert als
Grundlage fur die Berechnung verwendet.
bis zu 10 Cut-Downs +3X - . o . . . .
Beispiel: Sollen aus einem 5-minutigen Imagefilm weitere Schnittfassungen entstehen, wie z.B. ein
jeder weitere Cut-Down zzg|. +0,25x Imagefilm mit 5 Minuten und zwei Imagefilme unter 2 Minuten, wdre die Kalkulation wie folgt:
1) Addieren der Einzelfilme: 1x IMAGE komplett bis 5 Min. + 2x IMAGE komplett bis 2 Min.
unbegrenzte Zahl an Cut-Downs +10x 1) Ergebnis dividiert durch 3 (Filme) = Mittelwert

unbegrenzte Zahl an Bildande- iy 1) Mittelwert multipliziert mit Faktor 1,5x (fiir bis zu 3 Cut-Downs).

rungen zzgl. Wird in einem Spot oder Film etwas am Bild gedandert (neues Bildmaterial, andere Einblen-
dung etc.) spricht man von einer Bildanderung. Eine Bildanderung ist eine neue Fassung des
Spots oder Films und zieht zusatzliche Verwertungsgagen nach sich. Klassische Untertitel
zahlen nicht als Bildanderung.




Brand Voice, Audiologo oder Claim-Nutzung

Faktor
bis zu 10 Motive +5X
bis zu 25 Motive +10x
jedes weitere Motiv zzgl. +0,25x
unbegrenzte Motiv-Anzahl +20x
unbegrenzte Nutzungsdauer und
Motiv-Anzahl (nur —>IMAGE 50x
komplett)

Definitionen:

Brand Voice: Stimme des Unternehmens. Es wird
immer die gleiche Stimme fiir alle Veroffentli-
chungen eines Unternehmens verwendet - das
erhoht den Wiedererkennungswert.

Audiologo: Akkustisches Logo des Unternehmens,
das Tone, Musik, Gesang und / oder auch Stimme
beinhalten kann.

Claim: Slogan des Unternehmens (,Guten Freun-
den gibt man ein Kiisschen®).

Modulare Nutzung

Faktor
bis 5 Motive +2,5X
bis 10 Motive +4,5X
bis 20 Motive +8x
bis 50 Motive +15x
bis 100 Motive +20x
unbegrenzte Zahl an Motiven +30x

In diesem Preisposten geht es darum, dass eine kurze Audiosequenz (nicht langer als 10 Sekunden) an
mehrere Werke angeschnitten werden soll.

Fiir die Aufnahme des Sprechers fiir das Audiologo oder den Claim fallt einmalig eine —> Layout-Gage
oder eine —>Session Fee an. Hinzu kommt die mit den Faktoren angegebene Gage fiir die Nutzung.

Werbung: Der Verwertungszeitraum ergibt sich aus dem zugrunde liegenden Preis.

Wird die unbegrenzte Motiv-Anzahl in Verbindung mit einem ->Medien-Bundle (Werbung) gebucht,
welches die Option Archiv enthalt (= IMAGE komplett), diirfen weitere Imagefilme nur wahrend der Nut-
zungs-Laufzeit veroffentlicht werden. Die Laufzeit der Nutzung bezieht sich auf die Laufzeit des zu-
grunde gelegten Preises.

IMAGE komplett: Die Verwertungsdauer ist immer zeitlich unbegrenzt. Lediglich bei der Buchung einer
unbegrenzten Motiv-Anzahl (Faktor 20x) ist die Ver6ffentlichung neuer Werke mit der Brand Voice, dem
Audiologo oder dem Claim auf ein Jahr begrenzt (die Verwertungsdauer bleibt zeitlich unbegrenzt).
Faktor 50 gilt, wenn zeitlich unbegrenzt neue Werke verdffentlicht werden sollen (also nicht nur ein
Jahr lang).

Beispiel: Index B, IMAGE komplett Marke: 20x 350 €. Der Kunde darf innerhalb eines Jahres so viele
Imagefilme mit dem Audiologo / Claim veréffentlichen, wie er mag. Diese diirfen zeitlich unbegrenzt
genutzt werden. Sollen zeitlich unbegrenzt neue Werke entstehen, gilt Faktor 50x (statt Faktor 20x).

Grundlage fiir alle Faktoren ist jeweils die Gage bis 2 Minuten im Tarif —>IMAGE komplett (auch wenn
das einzelne Werk langer ist). Dies gilt nicht fiir Werbung. Im Preis nicht enthalten ist das Anrecht auf
- Exklusivitat.

Der zu vertonende Text beinhaltet eine Vielzahl nutzbarer Elemente, aus denen modular zusammenge-
setzte Motive entstehen konnen, z.B. wenn es in einem Spot eine oder mehrere Variablen gibt. Diese
Nutzung findet sich v.a. im (Micro)Targeting in der Onlinewerbung, wenn Nutzer*innen spezifisch nach
ihren Interessen erreicht werden sollen.

Beispiel: "Fliegen Sie mit Brian Air nach Miinchen / Diisseldorf / Mallorca - schon ab29 / 39 / 49 €

Der Faktor bezieht sich jeweils auf den Preis des genutzten Mediums bzw. der genutzten Medien und
die einhergehende gewiinschte Laufzeit zzgl. >Session Fee fiir das Aufnahmeskript (im Sinne einer
Grundgage).

Die Zahl der Motive bezieht sich auf die theoretische Zahl der moglichen Motive. Werden z.B. an drei
Stellen des Spots jeweils 3 Variablen aufgenommen, sind bis zu 27 mogliche Motive denkbar. Die tat-
sachliche Zahl der genutzten Motive kann davon abweichen.



Kommerziell = verkaufsfordernd.

Nutzung: weltweit & zeitlich unbegrenzt.
Keine Nutzung als Werbung (paid media in TV, Funk, Kino, Stadion, POS etc. oder als PreRoll / AutoPlay / Push / vorgeschaltete oder eingebettete
Werbung im Internet). 1 Minute = 900 Zeichen inkl. Leerzeichen (entspricht ca. 120 - 140 Wortern). Voll auszusprechende Abkiirzungen (zzgl. oder
z.B.) oder Zahlen (1884) sind vor Zeichenzahlung durch die ausgeschriebenen Worter zu ersetzen.

IMAGE komplett

Preis-Index A B c D E
MITTELSTAND

bis 2 Minuten Textlange 250 € 300 € 350 € 450 € 600 €
bis 5 Minuten Textlange 325 € 400 € 500 € 600 € 800 €
jede weitere 5 Minuten 75 € 100 € 100 € 150 € 200 €
MARKE

bis 2 Minuten Textlange 300 € 350 € 450 € 600 € 900 €
bis 5 Minuten Textlange 400 € 500 € 600 € 800€ 1.200€
jede weitere 5 Minuten 100 € 100 € 150 € 200 € 300 €

lippenanaloges Timing

hoch-komplexe Inhalte

siehe auch —>Podcast-Verpackung

siehe auch —>redaktionelle Podcasts

Faktor 1,5x bis 2x

Faktor 1,5x

Preis gilt je Film / Fassung je (End-)Kunde. Umfasst u.a.
Image- und Unternehmensfilme, Produktvideos,
Erklarfilme / Explainer, Casefilme, Award-Videos, Messevide-
os, Podcasts, Apps und viele andere Inhalte & Formate.

Nutzung: im kompletten Internet (Homepage & Fremdseiten,
Videoportale, Soziale Medien etc.), fiir Prasentationen, DVDs,
Tagungsintros, auf Messen und Veranstaltungen.

Mittelstand: Unternehmen mit weniger als 250 Beschaftigten
sowie weniger als 50 Mio. Euro Umsatz pro Jahr (gemaR EU-
Definition fir kleine und mittlere Unternehmen KMU).

Marke: Unternehmen / Konzerne mit bis zu 50 Mrd. Euro
Umsatz pro Jahr weltweit. Preise fur groBere Unternehmen
(Global Player) auf Anfrage. Vgl. z.B. Haribo vs. Apple.

Lippenanaloges Timing: Eine exakt getimte Aufnahme der
Sprecher*in analog zu den Lippenbewegungen der im Film
sichtbaren Person ist mit erhohtem Aufwand verbunden. Die
Anlieferung der entsprechend passenden Textvorlage (Syn-
chronbuch / Dialogbuch) ist obligatorisch.

Hoch-komplexe Inhalte: z.B. Fachtexte medizinischer oder
technischer Natur, die groBerer Vorbereitung bediirfen (fiir
z.B. Recherche der Aussprachen) und in der Aufnahme die
Umsetzungsgeschwindigkeit der Sprecher*innen bremsen.



INTERN / E-Learning (WBT) / Schulungsfilm / Audiodeskription

Nutzung: weltweit & zeitlich unbegrenzt.

Preis-Index A B (o] D E
bis 2 Minuten Textlange 150 € 200 € 250 € 300 € 300 €
bis 5 Minuten Textlange 200 € 250 € 300 € 350 € 400 €
jede weitere 5 Minuten 50 € 60 € 60 € 75 € 100 €

Aufnahme auf Bild / mit Timing

hoch-komplexe Inhalte

Schulungsprogramm als Bezahl-
content / gegen Gebuhr / 6ffent-
lich vertrieben

Faktor 1,5x
Faktor 1,5x
wie = IMAGE komplett

z.B. als Kauf-App oder hinter Bezahlschranke (passwortge-

Preise gelten je Fassung und je (End-)Kunde.
Nutzung Intern / E-Learning (WBT) / Schulungsfilm: intern, Intranet, geschlossener Benut-

schitzter Bereich)

zer*innenkreis, Schulung von Mitarbeiter*innen. Gilt nicht fiir Erklarfilme / Explainer.
Nutzung Audiodeskription kommerziell: Im kompletten Internet (Homepage & Fremdseiten,

Videoportale, Soziale Medien etc.). Preis gilt je Fassung / Motiv.

E-Learning Studiodeal

Dieser Sonderpreis fiir das Studio gilt nur in Verbindung mit einer Sprecher*innen-Bu-
chung, versteht sich also grundsatzlich zzgl. der E-Learning-Gage der Sprecher*in (siehe

-Intern)

bis 2 Minuten Textlange

jede weitere Minute

120 €

10 € bis15 €
je nach Sprache

Kommerzielle Audiodeskription bezeichnet die
barrierefreie Umsetzung von Filminhalten kom-
merzieller Marken (z.B. bei Imagefilmen auf der
eigenen Homepage) fiir Menschen mit beein-
trachtigtem oder keinem Sehvermogen.

Fir nicht kommerzielle Audiodeskriptionen, wie
z.B. im Spielfilm, siehe - Redaktionelle Inhalte.

Aufnahme auf Bild / mit Timing: Exakt zeitlich
positioniertes Einsprechen auf Bildinhalte (z.B.
mit Timecodes) erhdhen den Aufnahmeaufwand.
Dies gilt gegebenenfalls auch fiir lippenanaloge
Vertonungen.

Hoch-komplexe Inhalte: sind z.B. Fachtexte medi-
zinischer oder technischer Natur, die groRerer
Vorbereitung bediirfen (z.B. fiir Recherche der
Aussprachen) und in der Aufnahme die Umset-
zungsgeschwindigkeit der Sprecher*innen brem-
sen.

Gilt ausschlieBlich fiir ausgewahlte Brilliant
Voice® Partnerstudios und kann nach Vorlage
des Textes ruckbestatigt werden. Der angelieferte
Text muss den Vorgaben entsprechen (siehe
-Anlieferung Text). Im Studiodeal enthalten sind
die Aufnahme, der Grobschnitt in Einzeldateien
sowie der Upload der Dateien. Im Durchschnitt
max. 5 Dateien pro Minute.




Telefon

Nutzung: weltweit & zeitlich unbegrenzt. _ _ )
Alle Gagen gelten je Endkund*in und je Sprache.

Il A B c D E Bei FlieRtexten (vollstandige Satze) wird nicht

bis 1 Minute Textlénge 100 € 150 € 200 € 250 € 300 € unterschieden zwischen WarteSChleifen, Anruf-

. . : beantworter- oder Sprachdialog-Ansagen bzw.

bis 2 Minuten Textlange 175 € 200 € 250 € 350 € 450 € Ansagen fiir IVR-Systemen (Interactive Voice Res-
bis 5 Minuten Textlange 400€ 450€ 500€ 600€ 750€ ponse).

. . : Mittelstand: Unternehmen mit weniger als 250
e weitere 5 Minuten 200 € 225 € 250 € 300 € 400 € Beschaftigten sowie weniger als 50 Mio. Euro
MITTELSTAND Faktor 0,8x Umsatz pro Jahr (gemaB EU-Definition fiir kleine
und mittlere Unternehmen KMU).

Werbung in Telefonsystemen: Der Preis gilt fir
Werbung in Telefonsystemen 200 € 250 € 250 € 400 € 550 € Werbung fiir das eigene Unternehmen in eigenen
Telefonsystemen (z.B. fiir Bewerbung eines Pro-
dukts, einer Aktion oder einer Dienstleistung).
Technische Elemente, je 3€bis10€ Gage gilt fiir 1 Jahr Nutzung. Werbung in fremden
Telefonsystemen siehe »Werbung - Funk.
Technische Elemente: Einzelne Worter (wie z.B.
Wochentage, Monate und Zahlen). Preisabstufung
abhangig von der Menge der Elemente.

Prompts nach Vereinbarung

Personalisierung

von Telefonansagen Prompts: Kurze (Teil-)Satze. Preisabstufung je
nach Inhalt und Menge der Elemente.
Grundpreis je Ansage* 200 € 250 € 250 € 350 € 450 € 8
je Name 5€ 6 £ 7€ 8 < 10 € Hinweis: Bei Nachaufnahmen / Folgeauftragen ist
: ->Mi is je Buch hten.
ab 1.000 Namen, je Name 4€ 5e 6€ - 8¢ der indestpreis je Buchung zu beachten

: * je Ansage bis 450 Zeichen inklusive Leerzeichen
ab 10.000 Namen, je Name 2,50 € 3€ 350€ 4€ 5€ (ca. 30 Sekunden)




(Halb-)Tagesgagen

Preisempfehlungen fiir On-Screen / Voice of God / (Event-)Moderation / On-Stage / Auftritte etc.

Eine Halbtagesgage entspricht ca. 3-4 Stunden, eine Tagesgage ca. 6-8 Stunden, je
nach Art der zu erbringenden Leistung. Aufwand und Zeiten fiir Vorbereitung, Brie-
fing, Recherche sowie Anfahrt werden zusatzlich vergiitet.

Die genannten Preise beziehen sich in der Regel nur auf die reine Arbeitsleistung

Tagesgage
Halbtagesgage

1.000 € - 3.000 €

600 € - 2.000 €

Konkrete Preisangaben nur auf Anfrage.

Die Gagen sind grundsatzlich abhangig von der Auswahl
der Sprecher*in inkl. deren Stellenwert im Projekt sowie
Aufwand und Art der erbrachten Leistung.

Event- / Veranstaltungsansagen

bzw. die Verfiigbarkeit vor Ort. Zusatzliche Verwertungen / Buyouts fiir die voll-

Preis-Index A B C D E
bis 1 Minute Textlange 100 € 150 € 200 € 250 € 300 €
bis 2 Minuten Textlange 175 € 200 € 250 € 350 € 450 €
bis 5 Minuten Textlange 400 € 450 € 500 € 600 € 750 €
jede weitere 5 Minuten 200 € 225 € 250 € 300 € 400 €
MITTELSTAND Faktor 0,8x

Mittelstand: Unternehmen mit weniger als 250 Beschaftigten sowie weniger als 50 Mio.
Euro Umsatz pro Jahr (gemaB EU-Definition fiir kleine und mittlere Unternehmen KMU).

Voice Coaching

standige oder auch ausschnitthafte Nutzung (als z.B. E-Learning, Veranstaltungs-
film, etc.) werden zusatzlich berechnet.

Einzelansagen, die alle im Rahmen einer ge-
nannten Veranstaltung genutzt werden, rechnet
man in der Regel als FlieBtext zusammen.

¢ nicht mehr als 4 Einzelansagen / Minute.

Die Gagen beinhalten die einmalige Nutzung
auf einer Veranstaltung. Jede weitergehende
Nutzung ist gesondert zu verguten, insbesonde-
re die prominente Nutzung der Sprachaufnah-
men in (Online-)Filmen iiber die jeweilige Ver-
anstaltung.

Viele unserer Sprecher*innen stehen fiir ihre Muttersprache zur Sprachberatung zur Verfiigung. In einer Sprachberatung bereiten sie zusammen
mit der buchenden Person (i.d.R. Sprecher*innen oder Schauspieler*innen einer anderen Sprache) Texte und / oder Aufnahmen beziiglich ihrer
Aussprache, Sprachfluss, Klang, Natiirlichkeit usw. vor, begleiten diese und sorgen so fiir ein optimales Ergebnis in der Umsetzung. Preise fiir diese
Leistung (meist je Stunde bzw. Tagesgagen) sind sehr individuell und daher auf Anfrage.



Text-to-Speech (TTS)

Als Text-to-Speech oder auch Sprachsynthese bezeichnet man eine Software, die schriftlichen Text kiinstlich zur akustischen Sprachausgabe wan-
delt. Als Grundlage fur diese Art von Software wird i.d.R. die reale Stimme einer Person als Vorlage genutzt. Die Stimme wird mit all ihren Facetten
aufgenommen und dann in kleinste Teile zerlegt um aus diesen - idealerweise unbegrenzt - neues gesprochenes Material und Inhalte zu bilden.
Bekannte Beispiele dafiir sind Siri oder Alexa.

Immer ofter nutzen Unternehmen TTS auch fir ihr Branding, und generieren damit Brand Voices, die die Marke bzw. das Unternehmen durch die
Stimme reprasentieren und sie durch den eigenen Wiedererkennungswert mafgeblich pragen. Diese Brand Voices begleiten die Nutzer*innen
stimmlich durch die markeneigene Audiowelt, wie z.B. im Rahmen des Alexa-Systems, eines Programms oder einer App.

TTS ist unbedingt abzugrenzen von der linearen Aufnahme eines vorher festgelegten Textes (z.B. FlieBtext-Aufnahme fiir ein Produkt).
Da durch diese Art der Software die eigene Stimme quasi unbegrenzt (ab)genutzt werden kann, sollten Auftrage dieser Art immer wohl durch-
dacht und projektspezifisch eingeschatzt und eingegrenzt werden.

Im Regelfall setzen sich TTS-Gagen aus drei bis vier Elementen zusammen:

1. LAYOUT

Dieser Faktor steht fiir die reine Arbeitsleistung und deren Vergltung. In aller Regel handelt es sich bei TTS-Sessions um aufwandige, zeit- und
kraftintensive Aufnahmen, oft iber mehrere Wochen. Sie konnen im seltensten Fall anhand der reinen Textlange gemessen werden, da hier beim
Sprechen viele Modulationen durchexerziert werden und an kleinsten Feinheiten gearbeitet wird. Je nach Gesamtdauer der Aufnahme(n) und
Marktstellung der Sprecher*in liegt der Preis je Aufnahmestunde zwischen 80 € und 250 €. Mit dem produzierten Material darf daraufhin intern
geforscht und entwickelt werden, eine Verwendung / Veroffentlichung fiir das eigene Produkt ist nicht inbegriffen.

2. NUTZUNG

Ein angemessenes Buyout fiir die tatsachliche Nutzung der Aufnahmen zu kalkulieren, ist kompliziert und vielschichtig. Die Gagen am Markt kon-
nen grundsatzlich von der Einmalzahlung weniger tausend Euro bis zur jahrlichen Verglitung mehrerer hunderttausend Euro reichen.

Wie immer gilt: Je konkreter die Eckdaten der Nutzung, desto konkreter kann ein Preis festgelegt werden (z.B. Art des Produkts, Zielgruppe, Menge,
Verkaufspreis, zeitliche, geographische oder mediale Nutzung, etc.). Von pauschalen Angeboten ist dringend abzuraten!

Nicht immer lasst sich zum Zeitpunkt der Angebotserstellung allerdings absehen, wie sich das Produkt weiterentwickelt, welche neuen (techni-
schen) Nutzungsmoglichkeiten sich z.B. ergeben oder auch wie der tatsachliche Erfolg und die Beliebtheit des Produkts ausfallen.

Diese Art von potentieller Entwicklung / Nutzung sollte Teil der Preisgestaltung sein und kann z.B. auch durch jahrlich zu zahlende Buyouts inte-
griert werden.



Folgende Uberlegungen sollten in die Preisgestaltung mit einflieRen:

a) Eingrenzung / GroRenordnung

Grundsatzlich gilt: Umso mehr sich die Nutzung eingrenzen lasst (z.B. zeitlich, durch Produktmenge, spezifische Medien und / oder Lander), desto
gunstiger kann der Preis fiir die Nutzung werden. Im Umkehrschluss bedeutet das, dass Anwendungen, deren Nutzung beispielsweise auf diversen
internetfahigen Endgeraten moglich ist (wie z.B. Siri oder Alexa), entsprechend hoherpreisig sein muss. Gleichzeitig ist es jedoch bei dieser Art der
TTS-Nutzung auch ein zeitlich begrenzter Einsatz moglich, so dass die Stimme gegebenenfalls zu einem spateren Zeitpunkt durch eine neue er-
setzt wird (im Gegensatz zu einer festen Anzahl an bereits produzierten und starr bespielten Verkaufsprodukten, wie z.B. einem sprechenden
Kiihlschrank).

Ist man nur eine von einem Repertoire an TTS-Stimmen, die ein Software-Unternehmen Kund*innen anbietet, ist u.U. auch eine jahrliche Beteili-
gung am Erfolg denkbar. Vorteil fiir das beauftragende Unternehmen ware dabei, das eigene Risiko im Vergleich dazu zu begrenzen, wenn von An-
fang an ein hoher Fixbetrag fiir die Nutzung vergiitet werden miisste.

b) Risikoabwagung

Die Stimme eines Produkts, einer Marke oder eines Unternehmens zu sein, mag fiir die Karriere einer Sprecher*in zunachst auflerst positiv er-
scheinen - schlief8lich rechnet man i.d.R. mit steigender Bekanntheit und Reputation. Die potentiellen negativen Folgen diirfen entsprechend
nicht auRer Acht gelassen werden.

Beispiel 1: Tommi Piper ist als markante Synchronstimme von Alf einerseits sehr bekannt und popular, gleichzeitig hat er lange Zeit deswegen
kaum andere Auftrage erhalten.

Beispiel 2: Eine Automarke baut in deren Modelle in betriigerischer Absicht eine Software mit gefalschten Datensatzen ein. Der Skandal wird be-
kannt und die schlechte Reputation der Marke wird mit der Brand Voice des Unternehmens assoziiert. Eine solche Stimme neu und hochwertig am
Markt zu platzieren, ist schwierig. Unter Umstanden konnte sie fiir den Automobilmarkt sogar komplett ausgeschlossen werden.

Ist man also ,Die Stimme von..., sollte immer eine angemessene Risikozulage mit einkalkuliert werden. Je bekannter, erfolgreicher und interna-
tionaler die Marke, desto hoher auch Verbreitung wie auch Abnutzung der Stimme.

Ist man jedoch nur eine von mehreren auswahlbaren - und entsprechend austauschbaren - Stimmen, bleibt der Risikofaktor uberschaubarer.

3. ->Exklusivitat

4. Verbot der Namensnennung

Der vertragliche Verzicht der Sprecher*in auf das Recht auf Namensnennung (siehe § 74 UrhG) muss mit einer angemessenen Gage abgegolten
werden. Diese liegt bei bis zu 100% des Nutzungspreises. Vorsicht: Das Verbot der Namensnennung ist oft schon Teil von NDAs (non-disclosure
agreements). Generell gilt es diese vor Unterschrift aufmerksam zu iiberpriifen, denn oft sind unverhdltnismdfig hohe Konventionalstrafen bei Ver-
tragsverstofd bereits Teil dieser vorvertraglichen Vereinbarungen.



—>[nhaltsverzeichnis

Sonstiges:

Vertrdge miissen in schriftlicher Form getroffen werden.

Gerichtsstand sollte immer Deutschland sein. Klagen im Ausland sind teils langwierig und mit erheblichem finanziellen Aufwand verbunden. Bei
grofiem finanziellen Erfolg der Nutzung sichert das deutsche Recht eine angemessene Beteiligung. Bei Grofiprojekten sollte grundsdtzlich ein An-
walt fiir (internationales) Medien- bzw. Urheberrecht hinzugezogen werden.

Grundsatzlich empfehlen wir allen Sprecher*innen, sich bei Anfragen zum Thema TTS unbedingt erfahrene Expert*innen an die Seite zu holen. Als

Beratungsleistung bietet Brilliant Voice® den Brilliant Support ab 30 € (je angefangene 15 Minuten) an. Bei Inanspruchnahme einer reinen Bera-
tungsleistung wird keine zusdtzliche Provision erhoben.
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Nutzung: weltweit & zeitlich unbegrenzt.

Audioguide & Podcast Content

1 Minute = 900 Zeichen inkl. Leerzeichen (entspricht etwa 120 - 140 Wortern).

Voll auszusprechende Abkiirzungen (zzgl. oder z.B.) oder Zahlen (1884) sind vor Zeichenzahlung durch die ausgeschriebenen Worter zu ersetzen.
Redaktionelle Podcasts definieren sich durch Content mit z.B. informativem und / oder unterhaltsamen Inhalt, der jedoch nicht explizit verkaufs-
fordernd wirken darf. Bei —>Branded Entertainment gelten die Preise fiir -1MAGE komplett.

Preis-Index A B Cc D E

bis 15 Minuten Textlange | 150 € 200 € 250 € 300 € 400 € ommerzielle Nutzung: siehe —IMAGE kom-
je weitere 15 Minuten 100 € 100 € 150 € 200 € 250 € plett
Bewegtbild-Produkte Faktor 1,5x z.B. Video-Podcasts

Nutzung Audioguide: Museen, Horstationen & Sehenswiirdigkeiten. Preis gilt je Ausstellung.
Nutzung Podcast Content: Zum Download / Streaming im Internet. Gilt nur fiir redaktionelle Inhalte. Kommerzielle Podcasts —>IMAGE komplett

Podcast-Verpackung

Intro, Outro, inkl. max. 2 Zwischenelemente
Darf innerhalb der Laufzeit fiir unbegrenzt viele Podcasts genutzt werden.

Preis-Index A B C D E

1 Jahr Nutzung 150 € 200 € 250 € 300 € 400 €
zeitlich unbegrenzte Nutzung 450 € 600 € 750 € 900 € 1.200 €
jedes weitere Element Faktor 0,2x

kommerzielle Nutzung Faktor 2x

Werbung und / oder Sponsoring auf Anfrage

in der Verpackung




TV-Kommentare / Beitrage / Audiodeskription

Die folgenden Preise sind Erfahrungswerte und Empfehlungen von Brilliant Voice®. Der konkrete Preis hangt von den gewahlten Sprecher*innen
und den exakten Eckdaten und Inhalten des Projekts ab. Ein einmaliger kurzer TV-Beitrag hat z.B. in der Regel einen hoheren Minutenpreis als
eine wochentlich zu sprechende 4-Stunden Dokumentation. Gerne erstellen wir Dir ein individuelles Angebot!

Preis-Index A B C D E

Off / Kommentar je Netto-Sendeminute 10 € bis20 €
O-Toéne / Voiceover / Einzelbeitrage je Netto- .
Sendeminute 9y
Audiodeskriptionen je Netto-Sendeminute 5€bis15€

oder
je Aufnahmestunde (qilt fir Audiodeskriptionen .
oder O-Téne / VoiceOver) 150 € bis 350 ©
Mindestpreis je Aufnahme / Sendung / Folge 100€ 150€ 200€ 250€ 300%€

Abrechnung erfolgt nach Lange der Sendung. Es
gilt die Zahl der Netto-Sendeminuten, also der
reinen Sendung ohne Werbeunterbrechungen.
Berechnet wird je Aufnahme oder Sendung
oder Folge jeweils der Mindestpreis.

Gilt fiir redaktionelle / nicht werbliche Inhalte.
Nutzung weltweit in allen Medien.

Keine Nutzung als Werbung (in TV, Funk, Kino,
Stadion, POS oder als PreRoll / AutoPlay / vor-
geschaltete oder eingebettete Werbung im In-
ternet).

TV-Audiodeskriptionen: Der Preis richtet sich u.a. nach der Lange des Films, des Beitrags oder der Sendung, nach der Haufigkeit oder RegelmaRig-
keit der Buchungen, der Sprache und der geplanten Verwertung. Eine lange TV-Sendung ohne zusatzliche Kinonutzung, die taglich aufgenommen
wird, ist glinstiger als ein Spielfilm, der erst im Kino und spater im TV ausgewertet wird.
Fir kommerzielle Audiodeskriptionen siehe - Intern. Die Bezeichnung ,,Kommerzielle Audiodeskription” steht fiir die barrierefreie Umsetzung von
Filminhalten kommerzieller Marken (z.B. bei Imagefilmen auf der eigenen Homepage) fiir Menschen mit Sehbehinderung und Blinde.

Horbuch

je fertig produzierter Audiostunde
zzgl. Erlésbeteiligung

Games [/ Horspiele

je Take / Line
je angefangene Aufnahmestunde

200 € bis 700 €

auf Anfrage

auf Anfrage

Je nach Sprecher*in und Thema entspricht eine Audiostunde ca.
54.000 Zeichen inkl. Leerzeichen.

Der Preis je Audiostunde versteht sich grundsatzlich zzgl. 2% Erlosbe-
teiligung. Bei Veroffentlichung auf CD o.a. gelten 2% Beteiligung am
Handlerabgabepreis (HAP).

Honorare fiir Regie, Studio und Produktion werden zusatzlich be-

rechnet.



Station Voice

Station Voice FUNK

Fir die Verhandlung einer fairen Station Voice-Gage sind u.a. folgende Rahmendaten notig:
* Sender (Einwohner*innen im Sendegebiet / Horer*innen)

* Verwendung (nur On Air oder auch in Podcasts / Streams / sozialen Medien etc.)

* Frequenz & Dauer der Aufnahmen

* Exklusivitat (was oder fiir wen diirfen eingesetzte Sprecher*innen moglicherweise nicht mehr sprechen? ErfahrungsgemaB sind Werbung / Bei-
trage fiir andere Sender im Sendegebiet ausgeschlossen, nicht aber fiir iiberregionale Sender)

Zu beachten ist auch, dass wenige Elemente, die haufig wiederholt im Programm laufen, eine ahnlich groRe Abnutzung der Stimme verursachen
wie standig neu produzierte Elemente. Die GroRenordnung der aufgenommenen Elemente hat also nur bedingt Einfluss auf den Preis.

Beispiel: Eine Stunde Aufnahme pro Monat fiir einen kleinen Lokalsender fangt bei ca. 500 € monatlich an.

Wochentlich 30 Minuten Aufnahme fiir einen Sender im Tarif city plus oder regio kosten bis zu 2.000 € monatlich.

Achtung: Werbung und Sponsorings sind in der Regel in der Gage nicht enthalten und miissen extra vergiitet werden.

Oft wird auch eine Anfangspauschale vereinbart (i.d.R. in Hohe von einer bis drei Monatsgagen), zu der bei einer ersten langeren Aufnahme eine
Vielzahl von Elementen produziert wird.

Grundlage sollte immer ein schriftlicher Vertrag sein, der klar regelt, welche Art von Aufnahmen wie oft stattfinden und wie es sich z.B. auch mit
einer moglichen Probezeit, Kiindigungsfristen oder den Gagen fiir die Nutzung nach Ende des Vertrags verhalt.

Werden einzelne Elemente ohne monatlichen Vertrag gebucht, betragt die Verwertungsdauer grundsatzlich ein Jahr.

Gerne unterstiitzen wir Dich mit unserer langjahrigen Expertise beratend! Sprich unser Team einfach auf den - Brilliant Support an.

Station Voice TV

Auch mit Station Voice-Gagen und -Vertragen fiir TV verhalt es sich ahnlich wie bei FUNK.

Hier sind Gagen auf Grundlage der Arbeitszeit auch bei regelmaRigen Buchungen ublich. Hierbei wird nach angefangenen Stunden abgerechnet.

Je nach Sender und Marktstellung der Sprecher*in liegen die Mindestgagen bei 150 bis 250 € je Aufnahmestunde.

Auch im TV ist es besonders wichtig, die zeitliche Verwertung genau zu regeln, damit die Sprachaufnahmen nicht endlos verwendet werden.

Die Nutzung sollte grundsatzlich immer auf 1 Jahr beschrankt bleiben bzw. in absehbarer Zeit (z.B. 3 Monate) nach Ende eines Laufzeitvertrages
enden - archivierte Beitrage im Internet bzw. in sozialen Medien durfen i.d.R. dauerhaft online bleiben, es diirfen jedoch keine neuen Formate mit
den Elementen der (alten) Station Voice produziert werden.

Siehe auch —> Exklusivitat.



WEITERE PREISE & LEISTUNGEN

Ubersetzung
je Normzeile a 55 Anschlage 1,50 € bis 3,50 €
oder je Wort 0,18 € bis 0,40 €
Mindestpreis je Auftrag 100 €

Gute Ubersetzungen fiihren zu guten Audio-Ergebnissen — daher empfehlen wir die Ubersetzung durch unsere Expert*innen fiir gesprochene Tex-
te. Da jeder Text individuell ist, konnen konkrete Preise erst nach Vorlage des Textes genannt werden. Preise richten sich neben der Lange auch
nach Inhalt und Schwierigkeitsgrad. Ein Fachtext benétigt i.d.R. einen erhdhten Recherche-Aufwand, da beim Ubersetzen auch Kenntnisse zu
Thema und Kontext verstanden werden miissen. Oft ist es hilfreich, wenn hier eine fachkundige Person auf Seiten der Auftraggeber*in fiir Rlick-
fragen zur Verfligung steht. Literarische und werbliche Texte bedirfen wiederum kreativer Leistung und Transferdenken, da es bei Texten dieser
Art nicht nur um die rein sinngemaRe Ubersetzung geht, sondern weitere semantische Details wie z.B. Stil, Humor oder auch Koharenz mit der Un-
ternehmens-Cl eine Rolle spielen. Preise fiir lippenanaloge Ubersetzungen (Synchron-/Dialogbiicher) auf Anfrage.

Textbearbeitung

je angefangene Stunde 80 € bis 140 €

Diese Gage fallt an, sollte der angelieferte Text durch die Sprecher*in maRgeblich liberarbeitet und / oder formatiert werden miissen. Ein kurzer
Abgleich von ca. 15 Minuten ist i.d.R. als kostenfreier Service inkludiert. Sollte die Bearbeitung mehr Zeit in Anspruch nehmen, wird im Vorfeld
dariiber informiert. Eine solche Bearbeitung kann dann notwendig sein, wenn nur eine (Roh-)Ubersetzung vorliegt oder diese fehlerhaft ist, Text-
langen nicht auf Bildtimings passen, der Text stilistisch oder sprachlich nicht fiir ein Einsprechen geeignet ist oder auch nicht den Voraussetzun-
gen einer angemessenen Skriptaufbereitung entspricht (z.B. durch irrefiihrende oder fehlerhafte Formatierung >Anlieferung Texte).

Anderung / Re-Take / Neuaufnahme

nachtréglich ‘ 50 %

Anderungen verstehen sich grundsatzlich zzgl. Studiokosten. Anderungsgagen werden anhand der zu dndernden Textmenge kalkuliert und gelten
bis maximal 30 Tage nach urspriinglichen Aufnahmetermin. Bitte beachte den >Mindestpreis je Buchung.

Beispiel FlieRtexte: Wurde urspriinglich eine Textlange von 10 Minuten gebucht, aber nur 5 Minuten nachtraglich geandert, wird die Halfte des 5-
Minuten-Preises berechnet.

Beispiel Spots: Eine Anderung liegt vor, wenn z.B. ein (geringfiigiger) Fehler geandert werden muss. Der Spot darf noch nicht oder nur sehr kurz (1-
2 Tage) gelaufen sein.



Korrekturschleife

vorab gebucht Gage + 40%

Alternativ zu »Anderungen kann bereits vorab eine Korrekturschleife gebucht werden. Statt 50% betragt der Aufschlag nur 40% (= Faktor 1,4 auf
die gebuchte Sprecher*innen-Gage). Zudem gilt die verlangerte Frist von 90 Tagen statt nur 30 Tagen ab dem urspriinglichen Aufnahmetermin.
Damit eine fristgerechte Umsetzung der Anderung moglich ist, ist die Auftraggeber*in angehalten, sich spatestens zwei Wochen vor Ablauf der 90-
Tage-Frist zu melden. In der Aufnahme konnen Teile oder der gesamte Text, auch mit moglichen Textanderungen, erneut eingesprochen werden.
Es erfolgt keine Erstattung oder Riickzahlung, sollte die Korrekturschleife nicht genutzt werden. Die Studiogage wird gesondert berechnet.

Nur eine der beiden darf genutzt werden, ansonsten ist ein weiteres Verwertungshonorar fallig. Die Textlange der Korrekturschleife darf nicht lan-
ger sein, als der zugrundeliegende Tarif.

Ausfallgage
bis 48 h vor der Aufnahme kostenfrei
bis 24 h vor der Aufnahme 30 %
ab 24 h vor der Aufnahme 100 %

Ein Ausfallhonorar wird fallig, wenn ein fest gebuchter Aufnahmetermin werktags (Montag bis Freitag) weniger als 48 Stunden vor der Aufnahme
abgesagt wird. Die Prozentangaben beziehen sich auf die fiir den Termin vereinbarte Gage. Ist noch kein konkreter Preis ausgemacht, ist mindes-
tens ein Layout zu berechnen. Auch fiir das Studio wird ein Ausfallhonorar berechnet.

Fahrt- und Ubernachtungskosten

KFZ 0,35 € je km
Bahn 1. Klasse
Flug nach Vereinbarung
Ubernachtung 4-Sterne-Hotel

Gilt fiir Aufnahmen auBerhalb der eigenen Stadt / ndaheren Umgebung. Ist nichts anderes vereinbart, gelten die angegebenen Bedingungen ab ei-
ner Entfernung von 100 km zum Standort der Sprecher*in. Auf Fliige sollte nach Mdglichkeit (der Umwelt zuliebe) verzichtet werden.
Eine Ubernachtung ist von der Auftraggeber*in zu tragen, wenn die Tatigkeit vor Ort langer als 8 Stunden je Tag dauert oder vor 10 Uhr beginnt
bzw. nach 19 Uhr endet und eine Ab- bzw. Anreise vom / zum Standort der Sprecher*in vor 7 Uhr oder nach 23 Uhr erfolgen miisste.



Exklusivitat

Ist gewiinscht bzw. vertraglich gefordert, dass die Sprecher*in in bestimmten Bereichen nicht mehr fiir andere Unternehmen / Marken / usw.
spricht, ist dafiir eine angemessene Vergutung zu entrichten. Dies geschieht i.d.R. in Form einer jahrlichen Zahlung. Exklusivitat kann in diversen
Bereichen gewiinscht sein, wie z.B. geographischen, branchen- oder produktspezifischen Kriterien. Beispiele: keine andere Werbung fiir Technik-
Produkte, keine andere Werbung in Deutschland, keine Werbung fiir andere Versicherungsunternehmen, keine Ansagen fiir andere Radiosender.
Der Preis fiir Exklusivitat ist in der Regel ein Mittelwert aus mehreren Prognosen und Uberlegungen:

a) Wieviele Auftrage (in welcher Hohe) entgehen der Sprecher*in, mit denen ansonsten theoretisch zuverlassig gerechnet wird?

b) Wieviele Auftrage (in welcher Hohe) hatte die Sprecher*in in dem kiinftig auszuschlieBenden Bereich in den letzten Jahren tatsachlich?
c) Wie lange bendtigt die Sprecher*in nach Ende der Exklusivitat, um den alten Kund*innenstamm und / oder die alten Auftrage zu reaktivieren
und den eigenen Auftragsstand im zuvor ausgeschlossenen Bereich wieder auf das Niveau vor der Exklusivitat zu bringen?

Der Rahmen, welche Auftrage und Verwertungen die Exklusivitat spezifisch ausschlieBt, muss vorab exakt definiert werden. Dazu gehort auch die
Klarung potentieller Grauzonen und Missverstandnisse und eine vertraglicher Ausschluss solcher.

Vertragsstrafe / Lizenzbruch / Unberechtigte Nutzung

Vertragsstrafe Faktor 4x

Wird eine Fassung iiber die urspriingliche Vereinbarung hinausgehend genutzt, z.B.

- in einem zusatzlichen Medium

- in einer zusatzlichen Schnittvariante

- uber die Nutzungszeit, das Sendegebiet hinausgehend

- oder die vereinbarte Zahl an Auslieferungen und / oder Media-Budget libersteigend,

ohne dass die Auftraggeber*in Brilliant Voice® dariiber innerhalb von zwolf Tagen ab zusatzlicher Nutzung informiert, ist zuziiglich zum neuen
Verwertungshonorar fiir jeden Fall der Zuwiderhandlung unter Ausschluss der Einwendung des Fortsetzungszusammenhangs eine Vertragsstrafe
in Hohe des vierfachen urspriinglich vereinbarten Verwertungshonorars zu zahlen. Siehe auch unsere AGB.


https://brilliantvoice.com/de/agb.htm

DEFINITIONEN WERBUNG

Abbinder (Claim)

Als Abbinder (Claim) wird das Ende eines Werbespots bezeichnet, bei dem, vergleichbar mit einem Slogan oder Merkspruch, noch einmal das Pro-
dukt oder die Marke pragnant beschrieben werden (z.B. ,Nichts ist unmoglich - Toyota“ oder ,Nicht immer, aber immer ofter”). Abbinder (Claims)
sind somit Teil des Spots. Wird der Abbinder (Claim) ausgetauscht oder in weiteren Spots o0.a. Produkten wiederverwendet, sind weitere Verwer-
tungshonorare fallig.

Allongen (FUNK-Allongen / Lokale Handler*innen-Allonge)

Allongen bezeichnen die Nennung der Handler*innen (also der Bezugsquelle), die zumeist an das Ende eines fertigen Spot angehangt (ange-
schnitten) wird. Wird eine Allonge an mehrere Spots angeschnitten, ist fiir jede Fassung ein neues Allongen-Honorar fallig. Wird eine Allonge ver-
tont ohne dass das Motiv des Basis-Spots bekannt ist, wird ein volles Spot-Motiv berechnet. Die Sprecher*in des Basis-Spots wird mit der regula-
ren Spot-Gage vergiitet, erhalt allerdings keinen Aufschlag fiir die potentiellen Allongen. Ist die Allongen-Sprecher*in gleichzeitig Sprecher*in des
Basisspots, ist die erste Allonge bereits im Preis des Basis-Spots enthalten.

Archiv
Ist ein Werbespot auch nach der Ausstrahlung noch passiv im Internet zu finden (z.B. auf der Internetseite des Kunden oder auf einer Videoplatt-
form), spricht man von Archiv. Fiir diese Nutzung ist ein Honorar im Tarif —>IMAGE komplett zu entrichten.

Cut-Down

Die gekiirzte Version eines urspriinglich langeren Spots wird als Cut-Down bezeichnet. Somit existiert zu jedem Cut-Down immer auch ein soge-
nannter Hauptspot (main), der als Ausgangsversion fiir die Kiirzung dient. Ein Cut-Down darf streng genommen kein Ton- oder Bildmaterial be-
inhalten, welches so nicht auch im Hauptspot zu finden ist - er bezeichnet also wortwortlich ausschliefRlich eine herunter geschnittene Version.
D.h. gleichzeitig, dass fiir Cut-Downs auch keine neue / zusatzliche Sprachaufnahmen notwendig sein sollten. Fiir Cut-Downs mit zusatzlichen
Textvarianten / Aufnahmen siehe >Mehrwerk-Preise (Kampagnen-Preise). Cut-Downs, die zwar den gleichen Inhalt wie der Hauptspot haben, aber
aufgrund der Spotlange z.B. extra schneller eingesprochen werden mussen, konnen dennoch als Cut-Down abgerechnet werden.

Digital Out of Home (DOOH)

Die digitalen Werbetrager - Bildschirme, LED-Flachen und Projektionen - im Offentlichen Raum werden von Computern gesteuert. Sie sind online
vernetzt und strahlen Werbung und oft auch Content (redaktionelle Inhalte) aus. Sie sind einzeln oder in Netzen ansprechbar. Idealerweise zeigen
sie in Echtzeit Videospots oder animierte, meist plakative Motive.

An zielgruppen-relevanten Touchpoints positioniert, sind sie entweder Reichweitenmedien (wie z.B. Public Video) und / oder richten sich an spe-
zifische Zielgruppen (wie z.B. Arztpraxen-TV).

Berechnung wie —> Qut of Home.



Internet
siehe —> Online-Werbunsg.

Ladenfunk / POS ohne Bild
Audio-Ladendurchsagen direkt in Kaufhausern / Markten / Filialen.

Messen
Eine Messe ist eine zeitlich begrenzte, meist wiederkehrende Marketing-Veranstaltung, bei der Hersteller oder Verkaufer (auch durch audiovisuel-

le Medien) ihre Waren oder Dienstleistungen zur Schau stellen, erklaren und / oder verkaufen.

Mobilfunkwerbung siehe —> Online-Werbung.

Online Audio

Wie —> Online-Werbung, nur ohne Bild. Die Audio-Werbung darf auch nicht mit Standbild o.a. prasentiert werden, da durch anklickbare Elemente
bzw. ein Bild oder Video der Werbeeffekt deutlich hoher ist. Bei Verwendung mit Stand-Bild, Bild oder Video muss ein Verwertungsrecht fiir das
Medium Online gebucht werden.

Online-Werbung
deckt alle Formen der Internet-Werbung ab:
« PreRoll / PreStream/ AutoPlay / vorgeschaltete Werbung (z.B. auf YouTube), eingebettete Werbung (auf Internetseiten), Landing Pages

In-Stream
Instagram-Stories u.a.

- Push / gesponserter Beitrag (z.B. bei Facebook)
- AutoPlay (Spot lauft ohne Klick sofort los)

« Mobilfunk-Werbung

« Video on Demand (VOD)

Accessible TV (Mediatheken)
u.v.m.

Flir die passive Nutzung von Spots im Internet (ohne Schaltungen; zeitlich unbegrenzt, keine groRen Kampagnenseiten) siehe - IMAGE komplett.



Out of Home (OoH)

Out of Home bezeichnet AuRenwerbung, d.h. Werbung im offentlichen Raum. Oft wird der Begriff fiir Plakatwerbung benutzt, aber auch hier gibt
es Formen mit Ton (und Bild), z.B. in Einkaufszentren, Bahnhdfen oder Flughafen. Zu Out of Home zahlen auRerdem Taxiwerbung und weitere Ver-
kehrsmittelwerbung. Werbung in Stadien oder am POS (Point of Sale) werden hingegen anderweitig berechnet.

Siehe auch —> Digital Out of Home

Podcast
Unter einem Podcast versteht man (eine Serie abonnierbarer) Audio- oder Videobeitrage, die iiber das Internet zu beziehen sind.

POS (Point of Sale)
Werbespots oder Werbefilme, die direkt am Verkaufsort (z.B. im Geschaft, Baumarkt usw.), aber auch in Showrooms gezeigt werden.

Reminder

Ein im Werbeblock nachgeschobener Spot, der immer mindestens um die Halfte kiirzer als der Hauptspot ist und grundsatzlich direkten inhaltli-
chen Bezug auf den Hauptspot nimmt. Ziel des Reminders ist es, Informationen aus dem Hauptspot zu verankern. Bei inhaltlicher Abweichung
oder zusatzlichen Informationen liegt ein weiteres Motiv vor. Reminder-Gagen gelten generell nur in Verbindung mit Buchung des Hauptspots
(sowohl bei Produktion als auch bei der Ausstrahlung).

Reminder, die in einem Werbeblock ohne den Hauptspot ausgestrahlt werden (oder von der Textgestaltung her auch vom Hauptspot unabhangig
sind), werden als reguldre Spots berechnet.

Auch wenn die Lange des Texts annahernd oder gleich lang zu dem Hauptspot ist, gilt dies nicht als Reminder, sondern als weiterer Spot.

Die Reminder-Definition gilt auch fiir sogenannte ,Preminder* (auch ,Tandem-Spot“), welche eine Art Teaser auf den Hauptspot darstellen.
Beispiel: "Noch kein Weihnachtsgeschenk? XXX hat genau das Richtige fiir Sie! Mehr Infos nach dem ndchsten Spot / Bleiben Sie dran!"

Sponsorings (Patronate) mit bis zu vier Teilen (z.B. ,wird prdsentiert von / gleich geht es weiter mit / jetzt geht es weiter mit / wurde prdsentiert
von“) werden als ein Spot abgerechnet.

Storer sind Anderungen am Bild und werden wie —> Cut-Downs behandelt.

Tag-On bezeichnet ein kurzes Anhangsel, das direkt mit dem Hauptspot gesendet wird. In der Regel weist das Tag-On auf eine Sonderaktion hin,
welche iiber einen eingeschrankten Zeitraum lauft (z.B. ,Jetzt 20% mehr Inhalt - aber nur fiir kurze Zeit“). Wird das Tag-On zusammen mit dem
Hauptspot gebucht, wird es wie ein Reminder mit Faktor 0,5x (bezogen auf den Hauptspot) berechnet, bei mehr als einem Tag-On wird jeder wei-
tere Tag-On mit zusatzlich Faktor 0,5x (bezogen auf den Preis des Hauptspots) kalkuliert. Wird das Tag-On einzeln gebucht, wird ein neues Motiv
berechnet.



TV-Einzelsender-Liste

siehe —>Verwertungsoption TV-Einzelsender

TV-Sender Faktor bei Einzel- TV-Sender Faktor bei Einzel- TV-Sender Faktor bei Einzel-
buchung buchung buchung
13th Street 0,6x n-tv 0,7x Tagesschau24 0,6x
3sat 0,7x NatGeo Wild 0,6x Tele 5 0,6x
ARD Das Erste 0,8x National Geographic 0,6x TLC 0,6x
ARD Dritte (gesamt) 0,8x Nick 0,6x TNT Comedy 0,6x
ARD-alpha 0,6x NITRO 0,7x TNT Film 0,6x
arte 0,7x ONE 0,6x TNT Serie 0,6x
Boomerang 0,5x Phoenix 0,7x Universal TV 0,6x
Cartoon Network 0,5x ProSieben 0,8x VOX 0,8x
COMEDY CENTRAL 0,6x ProSieben MAXX 0,6x VOXup 0,6x
Crime + Investigation 0,5x Romance TV 0,6x WELT, N24 Doku 0,7x
Deluxe Music 0,6x RTL 0,8x ZDF 0,8x
Discovery Channel 0,5x RTL Crime 0,6x ZDFinfo 0,7x
Disney Channel 0,6x RTL Living 0,5x ZDFneo 0,8x
DMAX 0,7x RTL Passion 0,5x Zee.One 0,5x
Eurosport 0,6x RTL ZWEI 0,8x Weitere Sender auf Anfrage!
. Quelle: https://www.kek-online.de/fileadmin/user_upload/
FOX Serie 0,6x RTLplus 0,7x KEK/Medienkonzentration/Zuschaueranteil/Zuschaueran-
GEO Television 0,5x SAT1 0,8x teile_2020.pdf
Heimatkanal 0.5x SAT1 Gold 0.7x Zuschaueranteile 1. Halbjahr 2020 in Prozent.
History 0,5% Servus TV Deutschland 0,6x Zuschaueranteil Faktor bei Einzelbuchung
Home & Garden TV 0,6x SixXX 0,6x <01 0.5x
Kabel Eins 0,8x Sky-Sender (gesamt) 0,7x ,o 0’6
<1r ,0X
Kabel Eins Doku 0,6x SPORT1 0,6x
KiKA 0,6x SUPER RTL, TOGGO plus 0,7 <20 0.7

MTV 0,6x SYFY 0,6x 22,0 0,8x


https://www.kek-online.de/fileadmin/user_upload/KEK/Medienkonzentration/Zuschaueranteil/Zuschaueranteile_2020.pdf
https://www.kek-online.de/fileadmin/user_upload/KEK/Medienkonzentration/Zuschaueranteil/Zuschaueranteile_2020.pdf
https://www.kek-online.de/fileadmin/user_upload/KEK/Medienkonzentration/Zuschaueranteil/Zuschaueranteile_2020.pdf
https://www.kek-online.de/fileadmin/user_upload/KEK/Medienkonzentration/Zuschaueranteil/Zuschaueranteile_2020.pdf

Web-Stream von Radio- und TV-Programmen

Wird ein Funk- oder TV-Programm - und damit die darin enthaltene Werbung - ohne Anderung im Internet gestreamt, zahlt dies nicht als zusatzli-
ches Medium, sondern als zusatzliches Empfangsgerat. Diese Verbreitungsform ist also jeweils in allen Tarifen abgedeckt, die TV oder Funk enthal-
ten und zieht kein zusatzliches Verwertungshonorar nach sich. Wird allerdings ein Werbespot explizit dem Stream vorgeschaltet, handelt es sich
um aktive werbliche Nutzung - Online.

Zeitvarianten

Insofern ein Spot maximal 14 Tage lauft, sind bis zu drei Zeitvarianten im Spot-Preis inbegriffen (z.B. am Samstag, morgen, heute). Bei langerer
Laufzeit werden bis zu drei Zeitvarianten mit einem Aufschlag von 50% berechnet. Dabei diirfen die genannten Varianten an max. zwei Stellen im
Spot vorkommen. AuRRer der Zeitvariante darf sich an Text und Spot nichts andern; zudem mussen die Varianten direkt im Flu hintereinander ge-
sprochen werden konnen.

SONSTIGES
Anlieferung Text

Texte sollten immer als offene Word-Datei angeliefert werden, so dass die Sprecher*in sich bei Bedarf noch Anmerkungen einfiigen oder Format-
Anpassungen vornehmen kann.

Das Format sollte folgenden Kriterien entsprechen:

* allgemein lesbare Standard-Schriftart, wie z.B. Arial oder Helvetica

* SchriftgrofRe 12 - 14

» Zeilenabstand 1,5 Zeilen

* ohne Bilder, Mark-Ups, Kommentare, Durchstreichungen u.a. im Textfluss!

Eine zusatzliche Anlieferung als PDF, besonders bei (z.B. firmeneigenen) Sonderschriftarten, ist grundsatzlich empfehlenswert um Fehlerquellen zu
vermeiden. Storyboards mit Bildern und Hinweisen zum Film, Seiteninhalt usw. konnen zur Orientierung zusatzlich angeliefert werden, sollten
aber nie Skript-Grundlage fiir die Aufnahme sein.

Soll die Aufnahme mit Timing bzw. passend auf Bild erfolgen, sind unbedingt Timecodes mit anzuliefern.
Grundsatzlich empfehlen wir hierzu ein tabellarisches Skript mit folgenden Spalten (falls vorhanden):

* Timecode

* Rolle

* Sprechtext

* Aussprachehinweise (idealerweise phonetisch)

» Anmerkungen / Anweisungen / Briefings



Ausstrahlung von Fassungen in redaktioneller Weise

Wird eine Fassung (z.B. ein Film, der im Tarif IMAGE komplett abgerechnet wurde) in Ausschnitten in redaktioneller (und nicht kommerzieller) Wei-
se (im Rahmen des ,Zitatrechts”) ausgestrahlt oder gesendet (TV, Funk, Kino, Online-Formate etc.), so rechtfertigt dies keine zusatzliche Gage. Dies
ist z.B. der Fall, wenn Ausschnitte eines Imagefilms im Rahmen der Berichterstattung im TV zitiert werden.

Branded Entertainment

ist ,die Weiterentwicklung von Produktplatzierung und somit ein Kommunikationsmittel der Vermarktung. Von Branded Entertainment spricht
man, wenn die Handlung eines Medienproduktes (Film, Fernsehserie, Videospiel, Liedtext, Buch) primar den Zweck erfiillt, bestimmte Produkte in
Szene zu setzen, was meist dann gegeben ist, wenn der Inhalt von der Marke selbst produziert wurde. Branded Entertainment lasst sich entspre-
chend hinsichtlich des Ziels der Produktion von Produktplatzierung abgrenzen.

Werden bei Produktplatzierung die Produkte lediglich visuell und verbal in den entsprechenden externen Medieninhalt platziert, so wird bei
Branded Entertainment der Inhalt von dem Unternehmen produziert, welches hinter dem Produkt oder der Marke steht. Ein Beispiel dafir ist das
Musikvideo Supergeil (feat. Friedrich Liechtenstein) von Edeka oder der Kurzfilm Coca-Cola Polar Bears Film von 2013 (produziert von Ridley

Scott).” Quelle: https://de.wikipedia.org/wiki/Branded_Entertainment (abgerufen am 25.1.2021 um 10:00 Uhr).

Definition Schnittformat

* Grobschnitt: Standard-Schnittformat. Fehler, Versprecher und grobe Storgerausche werden herausgeschnitten. Eine Nachbearbeitung ist unter
Umstanden noch notig. Das Gesprochene wird am Stuick als eine Sprachspur und i.d.R. ohne Kompression und Mastering geliefert.

» Eine Sprachspur: Unser Standard, wenn nichts anderes vereinbart ist. Studio und Sprecher*innen nehmen den Text auf, es gibt keine Vorgaben
zum Timing, auf die geachtet werden misste. Alternativen werden in einer extra Datei geliefert.

» Passend auf Bild: Die gelieferte Sprachaufnahme kann direkt auf die Videospur gelegt werden, da sie alle vorkommenden Langen und Liicken
beriicksichtigt. Voraussetzung ist die Anlieferung einer Referenz-Videospur vorab. Bitte beachte einen ausreichenden zeitlichen Vorlauf zum An-
legen der Spur.

* Lippenanaloges Timing: Voraussetzung fiir lippenanaloge Aufnahmen sind die Anlieferung eines lippenanalog geschriebenen Skripts (Text syn-
chron zur Lippenbewegung; auch: Dialogbuch) sowie u.U. exakter Timecodes. Aufnahmen dieser Art sind mit héherem Arbeitsaufwand verbun-
den und schlagen sich auch in der Studiozeit nieder.

* Schnitt in Einzelfiles: Die Sprachaufnahme wird von unseren Studios in mehreren (kleineren) Einzeldateien ausgeliefert. Dazu muss ein Skript im
tabellarischer Form mit folgenden Informationen vorliegen: Dateiname, Sprecher*innentext und u.U. Anmerkungen und / oder Aussprachehin-
weise sowie Timecodes.

* Feinschnitt: Hier kdnnen neben Versprechern auch hérbare (Zwischen-)Atmer oder natiirliche Nebengerausche (Spratzler oder Klicken in der
Stimme) aus der Aufnahme geschnitten werden. Einzelheiten des Feinschnitts miissen vorab vereinbart werden, da das Empfinden von natiirli-
chen Atmern bzw. Sprechgerauschen auBerst individuell als storend empfunden wird.

Auch beim Feinschnitt sind die jeweiligen Unterformen Einzelfiles, Timing auf Bild oder lippenanaloges Timing maglich.



https://de.wikipedia.org/wiki/Branded_Entertainment

Eigenwerbung

Ist nichts anderes vereinbart, sind alle Werke zeitlich unbegrenzt, ganz oder in Teilen zur Eigenwerbung der an dem Werk beteiligten Parteien
(Sprecher*innen, Tonstudios, Filmemacher*innen, Musiker*innen, Texter*innen, Agenturen, etc.) in allen Medien zur passiven Nutzung (keine ge-
schaltete Werbung) freigegeben.

Lieferformat allgemein

Insofern Aufnahmen seitens der Kund*innen nicht live mitgeschnitten werden (z.B. bei ISDN- oder IP-Ubertragung oder Aufnahmen in den eige-
nen Raumen), versenden unsere Studios die Dateien allgemein als Grobschnitt im WAV-Format (wav, 48 kHz, 16 Bit, mono).

Auf Anfrage sind selbstverstandlich auch andere Formate wie aiff, mp3 o.a. moglich, sowie weitere Soundbearbeitungen und Postproduktions-
Leistungen. Unser Team berat Dich dazu gerne!

Option

Eine Option ist eine Vereinbarung zwischen verschiedenen Parteien (i.d.R. Sprecher*in, Auftraggeber*in und Tonstudio), einen Zeitspanne fiir eine
mogliche Aufnahme freizuhalten. Ist eine Option keine feste Buchung, kann sie von allen Seiten ohne weitere Folgen aufgelost werden. Ist nichts
anderes vereinbart, wird eine unbestatigte Option automatisch 24 Stunden vor Beginn der optierten Zeitspanne aufgehoben und der Terminslot
wieder freigegeben (dabei sind Samstag und Sonntag ausgeschlossen; ist also ein Termin Montag um 10:00 Uhr optiert, erlischt die Option am
Freitag um 10:00 Uhr). Erhalt die Sprecher*in oder das Tonstudio eine weitere Anfrage fiir die gleiche Zeitspanne (bzw. iiberlappen bzw. bedingen
sich beide Termine z.B. wegen unterschiedlichen Orten), ist die Auftraggeber*in der ersten Option zu informieren, i.d.R. erhalt die zuerst fix besta-
tigte Buchung den Termin. Ein Anspruch auf Optionen besteht nicht.

ABKURZUNGEN

¢ durchschnittlich
< weniger als

> mehr als

+ zuzuglich - zzgl.
x Mal (Faktor)



DAS KLEINGEDRUCKTE

Alle Preise freibleibend. Anderungen und Irrtiimer vorbehalten. Ist nichts anderes vereinbart, gelten automatisch die jeweils aktuellen Preise & Bedingungen
dieser Preisliste, sowie unsere Allgemeinen Geschaftsbedingungen und Datenschutzerklarung.

Alle Preise gelten in Euro zuziiglich der jeweils giiltigen gesetzlichen Mehrwertsteuer der jeweiligen Dienstleister*innen. Weitere Leistungen auf Anfrage. Spesen-,
Fahrt- und Ubernachtungskosten sind nicht Bestandteil der genannten Gagen.

Die Verwertungsrechte an den zugrunde liegenden vertraglichen Leistungen und Produkten gehen erst mit vollstandiger Zahlung auf die Auftraggeber*innen
uber. Eine Weitergabe der Leistungen und Produkte an Dritte ist erst nach vollstandiger Zahlung gestattet.

Brilliant Voice® schreibt Rechnungen - soweit nicht anders angegeben - im Namen und Auftrag der Dienstleister*innen. Die Priifung der Abgabepflicht an die
Kiinstlersozialkasse (§24 KSVG), gegebenenfalls die Abfiihrung von Quellensteuer (§50a EStG), Lohnsteuer, SV-Abgaben und bei Kindern und Jugendlichen mogli-
cherweise die Pflicht zur Anmeldung / Genehmigung bei den entsprechenden Behorden, obliegt den Auftraggeber*innen. Diese Pflichten entfallen bei einer Ge-
samt-Rechnungsstellung seitens Brilliant Voice®.

Die Auftraggeber*innen sind verpflichtet, eine mogliche Nutzung der Aufnahme auferhalb des abgegoltenen Mediums, Zeitraums oder anderer abgegrenzter
Kriterien (z.B. Media-Budget, Auslieferungen, Sendegebiet) sowie in weiteren Schnittvarianten innerhalb von zwolf Tagen anzuzeigen. Eine Zuwiderhandlung
kann rechtliche Konsequenzen nach sich ziehen. Die Auftraggeber*innen sind zudem verpflichtet, den eigenen Auftraggeber*innen mitzuteilen, welche Rechte
diese erwerben, dass eine dariiber hinaus gehende Nutzung rechtliche und finanzielle Konsequenzen nach sich ziehen kann und welche Pflichten (z.B. Mittei-
lungspflichten, Nachweispflichten) damit einhergehen.

Auf Nachfrage haben die Auftraggeber*innen den Nachweis liber die tatsachliche Nutzung auf geeignetem Wege zu erbringen. Die Sprecher*innen und Brilliant
Voice® haben das Recht einmal jahrlich in den Geschaftsraumen der Auftraggeber*innen bzw. der Rechteinhaber*innen bzw. Rechteverwerter*innen alle Unter-
lagen, die fiir die Nutzung der iibertragenen Rechte relevant sind (Buchungen, Schaltplane, etc.), nach rechtzeitiger vorheriger Ankiindigung und zu den {iblichen
Geschaftszeiten durch eine*n zur Verschwiegenheit verpflichtete*n Wirtschafts- oder Buchpriifer*in auf eigene Rechnung einsehen und priifen zu lassen.

Gerichtsstand ist Berlin, Deutschland.

IMPRESSUM

Brilliant Voice® GmbH & Co. KG
GroBbeerenstr. 83

D-10963 Berlin

Telefon: +49 (30) 21 00 578 - 0
Fax: +49 (30) 21 00 578 - 60
eMail: info@brilliantvoice.com
Web: www.brilliantvoice.com
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